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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo, por meio de um embasamento teorico e revisdo
bibliogréafica, partindo dos conceitos da vertente de estudo da semidtica desenvolvida por
Charles Sanders Peirce, demonstrar como a moda e a indumentaria trabalham como um
instrumento de comunicacdo e significacdo, que por consequéncia, sao utilizadas como
um meio controlador social de caracteristicas normativas dos géneros feminino e
masculino. Ao mesmo tempo, visa também, mostrar de que formas a moda se tornou um
meio transformador de desconstrucdo dos paradigmas relacionados aos comportamentos
dicotdmicos de género na contemporaneidade.

Palavras-chave: moda, género, paradigmas, semiotica, antropologia



ABSTRACT

The present study aims, through a theoretical basis and bibliographic review, based on the
concepts of the semiotic study developed by Charles Sanders Peirce, to demonstrate how
fashion and clothing work as an instrument of communication and significance, wich as a
consequence are used as a social way of containing the meanings of normative characteristics
of female and male genders. At the same time, it also aims o show how fashion has become
a transforming way of deconstructing paradigms related to gender dichotmous behaviours in
contemporaneity.

Keywords: fashion, gender, paradigms, semiotics, anthropology
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1 INTRODUCAO

O termo “género” pode ser considerado recente, visto que suas primeiras aparigoes se
deram em estudos psicoldgicos da década de 1970, que ainda visavam apenas as diferenciagdes
bioldgicas caracteristicas de cada sexo. N&o obstante, essas primeiras aparicdes foram
importantes para que novas discussoes a respeito dos géneros fossem fomentadas no meio
académico, de forma com que houvessem novas analises e concepcdes sobre esse tema. Assim,
novos estudos sobre essa questao, ainda na segunda metade do século XX, trouxeram um novo
olhar para essas questdes: 0s géneros feminino e masculino como parte de uma identidade
construida por fatores culturais e sociais ao longo da histéria (LAGO et al apud PRAUN, 2011,
pag. 61)

Na atualidade, a questdo de género e as pautas identitarias, continuam sendo cada vez
mais discutidas pelos movimentos feministas e GLBTQI+, de forma com que a pesquisa sobre
a identidade de género se torna cada vez mais importante para entendermos as questdes sociais
e psicoldgicas que se construiram e desconstruiram em relacdes a esses papéis sociais.

Desde o inicio dos tempos, 0 ato de se vestir faz parte de nossas vidas, e a roupa assume
a forma de quase uma extensdo de nossos corpos.

Por ser parte tdo fundamental do cotidiano desde os tempos pré-histéricos, o vestuario
de uma era se torna parte da construcdo cultural e comportamental de um povo ou uma
sociedade, de forma com que age como um instrumento de estudo socioldgico. Dessa forma,
transparessem-se através do vestuario de uma determinada época, caracteristicas
comportamentais, valores e habitos culturais dos individuos pertencentes a um determinado
tempo. Logo, ao entender-se 0s géneros como uma construgéo social, surgem possibilidades de
relacionarmos o vestuario como um fator influenciador nas dadas construcdes. Como ressaltado
por Zambrini (2011):

“Do ponto de vista socioldgico, as praticas do vestir podem ser entendidas como
praticas culturais. Portanto, o design e a moda envolvem comunicar certo olhar sobre
0 mundo. No entanto, esse olhar ndo é neutro nem abstrato, porque qualquer objeto
projetado é inserido no contexto social cheio de valores e historia. As roupas tém
cargas simbdlicas e representacdes de género construidas historicamente e se referem
a um conjunto de crengas sobre o feminino e o masculino” (ZAMBRINI, 2011, pag.
55).

Além disso, partindo de uma anélise histdrica, observa-se também que a moda foi um



10

fator de grande influéncia para formacéo do imaginario social em relagcdo ao corpo da mulher,
que por consequéncia, resultou nos conceitos de feminilidades baseados tanto no pudor, quanto
na sensualidade e vaidade, que limitaram as mulheres a papéis opressores perante a uma
sociedade patriarcal. Em conjunto as ideologias de cada periodo, o vestuario dito feminino, foi
construido e adequado de forma a controlar o comportamento das mulheres e refletir os valores
que lhes eram, e sdo até os dias de hoje, atribuidos de acordo com as expectativas da sociedade

de cada época, como também explicado por Zambrini (2011):

“Nao se pode ignorar o fato de que, desde a sua criagéo, especialmente no século XIX,
o sistema de moda teve um papel muito significativo na objetificacdo das mulheres
ocidentais. Em primeiro lugar, ele ajudou a fortalecer a naturalizagdo da imaginagéo
social que caracteriza o corpo feminino como um corpo bonito e ornamentado. E, em
segundo lugar, a partir da metade do século XX, do ponto de vista de género, a moda
aumentou a divisdo binaria entre o feminino e o masculino” (ZAMBRINI, 2011, pag.
57).

A partir desse reconhecimento da moda como um instrumento comunicador de
significados simbdlicos e das atuais discussdes sobre as questdes que envolvem a identidade de
género, ressalta-se a importancia de analisar as consequéncias e as influéncias do vestuario
como fator social sobre as constru¢es dos papéis de género masculino e feminino, as
caracteristicas de masculinidade e feminilidade, e 0s conceitos que envolvem essas
significacbes ao longo dos séculos. Facanha (2002) apud Scholl et al (2010) aponta a

necessidade de mais pesquisas sobre esse fenbmeno no Brasil:

“Sendo a moda um campo tdo abrangente, reunindo tanta informacg&o na sua forma e
conteudo, falta-lhe, contudo, um devido reconhecimento enquanto fenémeno social,
merecedor de uma abordagem cientifica e académica. Para que estudos sobre moda
sejam desenvolvidos no Brasil, é necessario reunir, organizar e interligar a vasta rede
de informacdo que compde toda a complexidade do fenémeno” (FACANHA apud
SCHOLL, R. et. al, 2010, pag. 2).

O presente trabalho, portanto, visa pesquisar e investigar a partir de uma revisao
bibliogréfica as caracteristicas do vestuario como signo, e sua atuacéo através da histéria como
um fator simbdlico na construcdo dos paradigmas comportamentais atribuidos aos géneros
feminino e masculino, e também de quais formas a moda atua na desconstrucdo desses
paradigmas.

De forma a estabelecer um ponto de partida e uma organizagdo cronoldgica para a
pesquisa do tema, o trabalho foi estruturado em trés capitulos, com intuito de compreender os
aspectos principais que envolvem o tema.

Para se entender a raiz da questdo da moda como um instrumento comunicador que
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carrega seus diversos significados, no primeiro capitulo foi tomado como inicio da pesquisa, 0
estudo dos conceitos da semidtica, que por defini¢do, € uma ciéncia que estuda os processos de
significacdo com 0s quais 0s seres humanos interpretam os elementos que compde 0 meio ao

seu redor, assim apontado por Santaella (2017):

“Numa primeira defini¢do, podemos dizer que a semiodtica ¢ a ciéncia dos sistemas e
dos processos signicos na cultura e na natureza. Ela estuda as formas, os tipos, 0s
sistemas de signos e os efeitos do uso dos signos, sinais, indicios, sintomas ou
simbolos. Os processos em que os signos desenvolvem o seu potencial sdo processos
de significagdo, comunicacéo e interpretagdo” (SANTAELLA, 2017, pag. 7).
Tendo construido um fundamento para o entendimento do vestir como tal instrumento
comunicador, o segundo capitulo se baseia em um panorama historico da indumentéria e da
moda, desde a antiguidade até a contemporaneidade, que busca mostrar fatos que indiquem essa
relacdo simbolica entre o vestuario e as constru¢des sociais que resultaram em uma diviséo
dicotdbmica de géneros em feminino e masculino, e quais eram os significados que o vestuario
expressava sobre essas questdes no decorrer desses séculos, nas respectivas culturas e
sociedades que existiram. Além disso, o capitulo também aborda como essas caracteristicas
comportamentais se mantiveram ou se modificaram no decorrer dos tempos. Em um primeiro
momento, sdo discutidas as caracteristicas e construcdes ocorridas desde a antiguidade até o
século X1X, e num segundo momento sdo investigadas as caracteristicas recorrentes no século
XX até a contemporaneidade.
Por fim, no terceiro capitulo é discutida a face opositora da moda em relacdo a esses
papéis de género que foram construidos através dos séculos, e como o poder de significacdo do
vestuario pode atuar na desconstrucdo de estigmas relacionados a feminilidade e masculinidade

nos dias hoje. Como Wilson (1895) afirma:

“A moda moderna ‘brinca’ permanentemente com a distin¢do entre masculinidade e
feminilidade. Através da moda, expressamos as nossas ideias inconstantes em relagéo
a masculinidade e a feminilidade. A moda deixa-nos brincar com o travestismo
precisamente para o esvaziar de todo o seu perigo e poder” (WILSON, 1985, pag.165).

Seguindo entdo esse pressuposto de dualidade presente na moda, nesse Gltimo capitulo
serdo mostrados exemplos da atualidade, de movimentos da moda e estilos que estdo buscando
ressignificar e dissolver as limitacGes e divisdes de géneros que permeiam por tantos séculos
nas bases da sociedade e influenciam a percep¢do dos individuos sobre seus valores e
comportamentos.

Dessa forma, este trabalho procura contribuir com o estudo da semiotica da moda, num
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ambito social e antropolégico, o qual revisa os fatores principais que caracterizam esse aspecto
da moda. No momento atual, as discussdes sobre as questdes de géneros e a forca dos
movimentos e teorias feministas tem ocupado cada vez mais lugares na sociedade, e € preciso
reforcar esse importante papel que a moda exerce como uma forma de expressao e instrumento
de estudo e andlise socioldgico, que muitas vezes fora inferiorizado e ignorado, em funcao de

visOes errdneas da moda como mera futilidade.
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2. Capitulo 1. Moda: simbologias e conceituacgdes semidticas

2.1 Conceitos e defini¢Ges principais da Semiotica Peirciana

O exercicio do representar e do significar € intrinseco ao ser humano e pode-se dizer
que, até mesmo, importante para sua sobrevivéncia. O realizamos para nos expressarmos
através da escrita, da fala, dos sinais; e até mesmo para nos protegermos, como por exemplo,
quando interpretamos um desenho que indica perigo e nos afastamos ou evitamos o que esta
ali representado. Tudo que estd a nossa volta pode ser relacionado e é passivel de
significacdo, assim como, em retorno, o ser humano esta sempre em busca de significar o
que esté a sua volta. Dessa forma, através da semiotica sdo estudadas todas essas formas de
linguagem usadas pelo ser humano para exercer sua necessidade de expressdo e
comunicacéo.

A palavra “semidtica” deriva da palavra grega semeion, que significa signo. Também
chamado por representamen dentro da semiotica peirceana, o signo, segundo Peirce (2010,
pag. 46), é aquilo que, sob certo aspecto ou modo, representa algo para alguém, signo
este que pode existir e ser transmitido de forma verbal e ndo-verbal, através da fala, do tato,
experiéncias sensoriais, olfativas, visuais, entre outras. Assim dizendo, podemos
compreender como uma linguagem, um conjunto de signos que serdo recebidos e

interpretados por um individuo.

“(...)Um percurso metodologico-analitico que promete dar conta das
questdes relativas as diferentes naturezas que as mensagens podem ter:
verbal, imagética, sonora, incluindo suas misturas, palavra e imagem, ou
imagem e som etc.” (SANTAELLA, 2002, pég. 6).

Continuando ainda uma analise sobre a definicdo de signo proposta por Peirce (2010,
pag. 47), devemos admitir que, para que algo possa ser um signo, esse algo deve representar,
como costumamos dizer, alguma outra coisa, chamada seu objeto. Portanto, a defini¢do de
algo como um representdmen provém da sua relacdo com um objeto, que gerard um
representante, este que se caracteriza como resultado ou efeito da interpretacdo na mente do
receptor, ou seja, o representamen, o objeto e o representante assumem uma relacao triadica.
Segundo Peirce (2010):
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“Um signo, ou Representdmen, ¢ um Primeiro que se coloca numa relagéo triddica
genuina tal com um segundo, denominado seu Objeto, que é capaz de determinar
um Terceiro, denominado seu interpretante, que assuma a mesma relacdo triadica
com seu objeto na qual ele proprio estd em relagdo com o mesmo Objeto”
(PEIRCE, 2010, pag. 63).

Esse processo de interpretacdo e significacdo pelo qual algo passa atraves do
exercicio do nosso raciocinio é dividido na Semiotica Peirciana em trés momentos: a
Primeiridade, a Secundidade e a Terceiridade. A Primeiridade, também chamada de
Originalidade, esta relacionada a nossa primeira impressao ou primeiro contato em relacao
a algo que serd significado, aquilo que é sem referéncia a qualquer outra coisa dentro dele,
ou fora dele, independentemente de toda forga e de toda razao” (PEIRCE, 2010, pag. 24).

Posteriormente ao contato imediato, a mente inicia um processo de anélise sobre o
que estamos contactando, uma reacdo ao contato com um objeto ou experiéncia, 0 que da
inicio a0 momento de Secundidade. Nesse momento, busca-se por meio de um esforco
mental a compreenséo de algo o significado de um objeto, por meio da criacdo e investigacao
de hipoteses, o exercicio de distin¢ao entre elas, para por fim escolher o sentido que mais se

adequa a realidade, a razdo, ou fatos. Segundo Santaella (1983):

“Certamente, onde quer que haja um fendémeno, ha uma qualidade, isto é, sua
primeiridade. Mas a qualidade é apenas uma parte do fenémeno, visto que, para
existir, a qualidade tem de estar encarnada numa matéria. A factualidade do existir
(secundidade) esta nessa corporificagdo material” (SANTAELLA, 1983, pag. 48).

Sendo assim, os processos de Primeiridade e Secundidade proporcionam ao objeto,
experiéncia ou fendBmeno uma forma material e factual de compreensao, que no processo de
Terceiridade tomardo significados mais profundos e complexos, que védo além de sua forma
‘crua’ de existéncia. Nesse momento, da-se a criagdo do signo. Na concepgéo de Santaella
(1990):

“Finalmente, terceiridade, que aproxima um primeiro e um segundo numa sintese
intelectual, corresponde a camada de inteligibilidade, ou pensamento em signos,
através da qual representamos e interpretamos o mundo. Por exemplo: o
azul,simples e positivo azul, € um primeiro. O céu, como lugar e tempo, aqui e
agora, onde se encarna o azul, € um segundo. A sintese intelectual, elaboracéo
cognitiva — o azul no céu, ou o azul do céu —, é um terceiro" (SANTAELLA,
1990, pag. 31).
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Além da compreensdo sobre 0 processo em que se dé o surgimento de um signo, na
Semiotica Peirceana eles séo divididos em tricotomias, que se baseiam nos fundamentos da
existéncia do signo e suas caracteristicas em relacdo ao objeto e representante. Peirce
descobriu a existéncia de dez tricotomias de divisdo de signos posteriormente em sua vida,
porém ndo houveram andlises completas e aprofundadas sobre as mesmas, portanto,

admitem-se trés tricotomias principais.

A primeira tricotomia, diz respeito ao signo por si proprio, a caracteristica de um signo
em relacdo a si mesmo. Nessa tricotomia os signos podem se caracterizar em Qualissigno,
Sinsigno ou Legissigno. Um qualissigno é um signo que determina ou representa uma
qualidade ou caracteristica, portanto, sdo signos que dependem apenas deles mesmos para
existirem, como por exemplo, a sensacao de uma cor, material, odor ou textura de algo.
Qualissignos séo compreendidos por meio de nossos sentidos: visdo, tato, paladar, olfato.
Num exemplo sobre qualissigno, Santaella (2002, pag. 12) diz:

“Tomemos apenas a cor, nela mesma, sé cor, pura cor. Quantos artistas ndo fizeram
obras para nos embriagar apenas com uma cor? Por que e como uma simples cor
pode funcionar como signo? Ora, uma simples cor, como 0 -azul- clarol,
imediatamente produz uma cadeia associativa que nos faz lembrar céu, roupa de
bebé etc.; por isso mesmo, esse tom de azul costuma ser chamado de azul-celeste
ou azul-bebé. A mera cor ndo é o céu, ndo é roupa de bebé, mas lembra, sugere
isso. Esse poder de sugestdo que a mera qualidade apresenta lhe da a capacidade
para funcionar como signo, pois quando o azul lembra o céu, essa qualidade da cor
passa a funcionar como quase-signo de céu. O mesmo tipo de situacdo também se
cria com quaisquer outras qualidades, como o cheiro, o som, os volumes, as
texturas etc. (SANTAELLA, 2002, pag.12).

J& o0 Sinsigno se da como uma singularizacéo do qualissigno, ou de varios qualissignos,
ele representa algo real e concreto, que da ao qualissigno uma caracteristica que o
individualiza, € uma coisa ou evento existente e real que é um signo (PEIRCE, 2010,
pag. 52). A ultima categoria de classificagdo quanto ao signo em relagdo a si mesmo é o
Legisigno. Para que um signo pertenca a essa classificacdo seu entendimento deve ser dado
por meio de uma lei ou convencao social. Geralmente, um signo ndo se caracteriza por apenas
uma dessas categorias, devido a cadeia de pensamentos que envolve a compreensao de um

signo (Primeiridade, Secundidade e Terceiridade).

Pode-se tomar como exemplo, a analise da pintura “Noite Estrelada”, do artista
Vincent van Gogh (Figura 1). O qualisigno dessa imagem s&o as sensac¢des das cores, das
texturas, formas antes de serem singularizadas. O sinsigno da obra é gerado quando se

caracterizam essas sensac0es em algo concreto e factual, quando se identificam as formas



presentes na pintura: a cor azul para o céu, a forma para as casas, a forma da montanha, a cor

amarela e a forma em que ela se apresenta formam a lua.

Figura 4. Noite Estrelada, Van Gogh

Fonte: InfoEscola - Reproducdo

A segunda tricotomia diz respeito ao signo em relagdo ao seu objeto, categorizada em
icone, indice e Simbolo. Segundo Peirce, um icone é um signo que se refere ao Objeto que
denota apenas em virtude de seus caracteres proprios, caracteres que ele igualmente possui
quer um tal Objeto realmente exista ou ndo (Peirce, 2010, pag. 52). Portanto, pode-se
entender que um icone se caracteriza por uma relacdo de similaridade entre o signo e seu
objeto, seja ela intencional ou ndo. Ainda tomando como exemplo a obra de Vincent van
Gogh (Figura 1), os desenhos das casas sdo icones, pois representam a ideia real de uma casa
por meio da similaridade das formas. Um outro exemplo poderia ser uma nuvem com a forma
de uma casa: ndo é a intencdo de uma nuvem ter a forma de uma casa, porém o individuo
que a observou a relacionou por semelhanca.

O conceito de indice é compreendido pelo préprio conceito da palavra. E aquilo que
indica, identifica sintomas ou indicios (Dicionario Michaelis)!, ou segundo Peirce (2010),
um Indice é um signo que se refere ao objeto que denota em virtude de ser realmente
afetado por esse objeto. Quando um individuo deixa a marca de suas maos na areia, ele deixa
um indicio de que alguém esteve ali e marcou suas méos na areia. Ou entdo quando se avista

um rastro de fumaca, admite-se que em algum lugar ha fogo.

1 (...)6. Aquilo que identifica sintomas ou indicios.
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O Simbolo, por outro lado, se caracteriza pela relagdo entre o signo e o objeto por
meio da uma convenc¢do social ou lei, 0 que faz com que um Simbolo esteja ligado ao

Legissigno, como afirmado por Peirce (2010):

“Um Simbolo é um signo que se refere ao Objeto que denota em virtude de uma
lei, normalmente uma associacdo de ideias gerais que opera no sentido de fazer
com que o Simbolo seja interpretado como se referindo aquele Objeto. Assim, &,
em si mesmo, uma lei ou tipo geral, ou seja, um Legissigno” (Peirce, 2010, pég.
52).

Como exemplo de simbolo tem-se as palavras de um idioma, a bandeira de um pais,
Ou uma rosa como representacdo de feminilidade.

Além das duas tricotomias ja citadas, existe uma terceira importante, que denomina
a relacdo entre o Signo e seu Interpretante, que se dividem em Rema, Dicente (também
chamado de Dicissigno) e Argumento. O Rema denomina um signo cuja a relacdo com seu
interpretante indica uma ou varias possibilidades ou hipoteses, € um signo que para seu
interpretante € um simbolo de Possibilidade qualitativa, ou seja, é entendido como
representando esta e aquela espécie de objeto possivel (PEIRCE, 2010, pag. 53).

Ainda sobre essas hipoteses, Santaela (2002) salienta que dai que, diante de icones,
costumamos dizer: "Parece uma escada...” "N&o. Parece uma cachoeira..." "N&o. Parece uma
montanha..." e assim por diante, sempre no nivel do parecer. Aquilo que sé aparece, parece.

Por fim, também é interessante perceber pela analise das categorias e denominacgdes
nas tricotomias, relagdes entre elas e os conceitos de Primeiridade, Secundidade e
Terceiridade. Por exmplo, na primeira tricotomia, um Qualissigno se relaciona ao momento
da Primeiridade, pois este € caracterizado por sensacdes primarias e sentimentos. Quando é
atribuida uma caracteristica ao Qualissigno que da a ele uma forma factual, determinante ou
uma singularidade, ele se torna um Sinssigno, o que pode ser relacionado ao processo de
Secundidade, e seguindo esse raciocicio, um Legissigno a Terceiridade, pois esta indica um
momento de raciocinio que vai além da ideia bruta do que esta sendo observado ou

significado em dado momento.
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2.2 Moda: um olhar através dos conceitos da Semidtica.

A roupa ha muito deixou de ser apenas um objeto com funcdo de proteger o corpo
humano. Ao longo da historia da humanidade, o ato de se vestir assumiu e assume diferentes
significados em meio a certo grupo ou sociedade. Como dito por Crane (2006, pag. 22), “as
variacdes na escolha do vestuario constituem indicadores sutis de como séo vivenciados 0s
diferentes tipos de sociedade, assim como as diferentes posicGes dentro de uma mesma
sociedade”.

Sendo o contato visual, muitas vezes, a primeira forma de contato que os individuos
tem entre si, a maneira com que uma pessoa se veste pode e € usada para comunicar coisas
sobre ela, tanto individualmente sobre questdes de personalidade e gosto, quanto
coletivamente, sobre questdes de normas sociais, caracteristicas sociais, econdmicas e
culturais da sociedade ou grupo ao qual ela esta inserida, entre outros fatores, como afirma
Bernard (2003, pag.109):

“(...)Podem operar de diversas maneiras, mas assemelham-se no fato de serem
uma das maneiras pelas quais aquela ordem social é vivenciada, compreendida e
passada adiante. Podem ser considerados como um dos meios pelos quais 0s
grupos sociais comunicam sua identidade como grupos sociais a outros grupos
sociais. S8o formas pelas quais esses grupos comunicam suas posi¢des em relacéo
aqueles outros grupos sociais. Sem presumir que as diferengas entre esses termos
tenham sido ignoradas, é costume afirmar que moda, indumentéria e vestuario sdo
apenas formas pelas quais os individuas se comunicam. Sdo também meios pelos
guais 0s grupos sociais se comunicam e, atraves dessa comunicagdo, se constituem
como grupos sociais” (BERNARD, 2003, pag. 109).

Portanto, partindo da perspectiva de que a moda através dos tempos se moldou como
um forte instrumento de comunicacdo visual e carrega significado, pode-se assumir, de
acordo com os conceitos da semiotica, que a vestimenta (englobando roupas, calcados e
acessorios) assume a funcao de signo ou de um instrumento capaz de incorporar e transmitir
signos.

De acordo com Stefani (2005), o homem pré-histérico ja demonstrava sinais de
anseio em se comunicar e expressar através da indumentaria, além do seu carater de

ferramenta de protecéo:
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“A indumentéria surge na pré-histéria (...), com o uso de peles de animais. No
entanto, nem todos 0s ancestrais utilizavam roupas. Certos povos ndo cobriam o
corpo, mas alguns deles usavam enfeites diferenciadores de posicGes sociais. Esses
adornos eram também uma forma encontrada pelo homem para dar sinais de sua
bravura, exibindo peles, dentes e garras de ferozes animais” (STEFANI, 2005,
pag. 15).

Ja em sociedades da antiguidade como a grega e a romana, a indumentéria ja
funcionava como indicativo de posicdo ou classe social. Ainda ndo havia muita
diferenciacdo entre os géneros masculino e feminino nas carateristicas das vestimentas,
porém as cores das tunicas, o volume e o tipo de tecido utilizado, mostravam em que

categoria do sistema social o individuo se encontrava, segundo Stefani (2005, pag. 16):

“Assim como nas artes, eles procuravam realcar a beleza das formas humanas e,
para conseguir tal efeito nas roupas, criavam drapeados marcantes. A peca mais
caracteristica de sua indumentéria foi o quiton, feito a partir de um retangulo de
tecido. As joias eram usadas como complementos das roupas. Os pobres séo
proibidos de usar roupas tingidas em lugares publicos” (STEFANI, 2005, pag. 16).

A partir da modernizagdo e transformacdo de pensamentos, sistemas econémicos,
culturais e sociais sofridas pela humanidade, o ato de se vestir se consolidou cada vez mais
como uma forma de expressao de um grupo ou também de individualidade. Em um contexto
contemporaneo, no movimento punk, por exemplo, é possivel observar uma forte presenca
dessas caracteristicas de significacdo do vestir, e da comunicacdo de algo através do mesmo.

Como resposta ao estilo de vida considerado padrdo na sociedade moderna, levado
pelo consumismo e capitalismo desenfreado, ideias de comportamento conservadoras e
sensacdo de estar preso a esse modo de vida, o punk surge como uma forma de protesto e

resisténcia contra esse tal molde mostrado, assim afirmado por Sant’ana (2009):

“(...)é uma tentativa de ndo apenas se opor aos moldes de uma producdo do
sistema capitalista, mas sim de reorganizar, a partir de seus proprios parametros,
as subjetividades, elaborando um processo de semiotiza¢do que seja coerente com
seus aspectos valorativos” (SANT’ANA, 2009, pag. 7).
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Dessa forma, como a roupa, o calcado e acessérios assumem uma forma
comunicadora dentro de uma sociedade, ela é usada como um meio controlador, um meio
que determina caracteristicas normativas de apresentacdo da imagem dos individuos
pertencentes & tal sociedade. Sendo assim, o movimento punk busca subverter essa
normatividade também através da vestimenta, assim como externalizar o sentimento de
revolta através desta.

Assim como pode-se obervar na Figura 2, as roupas de um punk carregam simbolos
de expressao de sentimentos de agressividade, atitude e energia. Os elementos visuais que o
estilo exibe possuem fortes significados subjetivos. Como apontado por Sant’ana (2009), o
punk trabalha em um cenario de combate, de revolta e agilidade. Os coturnos geralmente
utilizados no meio militar sdo resignificados, os rebites pontiagudos e feitos de aco nas
roupas, podem ser interpretados como um escudo ou uma protecdo, as cores fantasia nos
cabelos e os penteados causam uma reacdo de chogue ou estranhamento em pessoas que se

situam se expressam por meios normativos.

Fonte: Dave Hogan, Getty Images

Simbolos como o da anarquia, por exemplo, e frases de protesto também séo expostos
através de patches, bottons, ou pintados em suas roupas, transformando-as assim em
verdadeiras extensdes de seus pensamentos, ideias e sentimentos a respeito do sistema em que
se encontram, e por consequéncia, transformando o proprio corpo material em uma ideia de

luta por uma causa ou anseio.
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O habito de customizacao das roupas ou o DIY (Do It Yourself, traduzido como Faga
Vocé Mesmo) que se faz extremamente presente na cultura punk, e em um meio geral dentro
da sociedade, também é um ponto muito importante a ser analisado dentro da discusséo sobre
os significados que a roupa carrega. Quando uma peca de roupa ou cal¢ado produzidos de
forma padrdo dentro da industria, passa por esse processo, ela se torna Unica e passa a
carregar caracteristicas criativas de quem a customizou. Como dito por Alves (2013), “o
DIY ¢é visto como uma afirmacdo da individualidade do consumidor. Os consumidores
personalizam produtos desenvolvidos consoante 0s seus critérios mais pessoais.”

Uma simples camiseta monocromaética e lisa, que ndo possui nenhuma estampa, possui
um significado de carater basico e amplo, sendo destinada a diversos individuos, com
diversos padrbes de gosto, que pertencem a diversos grupos dentro de uma sociedade.
Porém, a partir do momento em que o individuo que a possui pinta sobre ela a imagem de
uma caveira, ou entdo de uma borboleta, adiciona um bordado ou efeito rasgado, sdo
incorporadas nessa peca caracteristicas e gostos pessoais de seu dono. Dai, € gerado entdo
um significado mais profundo a peca através da intervencdo ou customizacéao.

N&o obstante ao ato do vestir ter um papel comunicador e transformador na moda das
ruas e do cotidiano, esse potencial de significacdo fortalece e amplia 0 campo criativo dos
estilistas e designers, aproximando a moda e arte, e gerando inimeras possibilidades de
expressao para os criadores através de suas colecdes, principalmente no ambito da moda
conceitual.

Nas criacdes de Alexander McQueen temos exemplos ricos sobre como a moda em
fusdo com a arte exerce um papel simbdlico que comunica mensagens fortes por meios
subjetivos. McQueen, desde 0 comec¢o de sua carreira, exprime a sua ligacdo com a arte.

Como afirma Camargo (2015):

“A arte sempre foi motivo de inspiracdo para McQueen. E, apesar do poder
empresarial que patrocinava as apresentacfes de moda, com vistas a coibir, por
vezes, 0 imaginario do criador, ele sempre manteve seu pé fincado no espetaculo
dionisiaco que transcende a aparéncia” (CAMARGO, 2015, pag. 34).
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Através de uma andlise sobre alguns aspectos de sua colecdo feminina de
Outono/Inverno do ano de 2009, The Horn of Plenty, é possivel exemplificar todo esse
processo que envolve a arte, amoda e o significado na contemporaneidade. Desde o principio
do contato com essa cole¢do, sdo geradas no expectador sensac¢Ges de estranhamento, davida,
curiosidade. O cenario e a musica trabalham em conjunto com as roupas e 0s acessorios para
gerar um espetaculo de sentimentos e indagacdes através de metaforas atraveés da moda.

Assim dito por Camargo (2015):

“A necessidade do pensamento para a compreensdo da obra de McQueen, ou como
diriam os surrealistas, da resposta do efeito psicol6gico sobre o observador, é
recorrente. McQueen implementa metaforas e/ou parddias que sdo expostas
narrando algo que o espectador precisa estar focado para elucidar a significagdo”
(CAMARGO, 2015, pag. 92).

O nome da colecdo que significa, em portugués, “Cornucopia”, faz alusdo ao simbolo
mitol6gico greco-romano que representa a abundancia. Como explicado por Camargo (2015
apud Manguel; Guadalupi 2003), a cornucopia tem a forma do chifre de uma cabra, no qual
se comporta uma quantidade infinita de alimento.

Ao denominar assim sua colecao e apresentar ao publico um cenério pesado de caos,
em meio a um amontoado de lixo com pedacos de metal, plastico, entre outros dejetos,
Alexander McQueen subverte o significado positivo convencional dado ao simbolo da
cornucépia, gerando assim um novo significado que expressa essa abundancia de forma um
tanto negativa, como uma sombra do simbolo original, assim mostrados nas Figuras 3 e 4.
De acordo com Camargo (2015), uma das mensagens comunicadas por essa colecdo diz

sobre a producéo e o descarte exacerbados:

“The horn of plenty simbolizou uma critica a obsolescéncia da moda,
estabelecendo uma sinonimia com o conceito de desperdicio, empreendido pelos
excedentes de mercadorias na produgdo em escala industrial. Ha se ser destacado
que esta colecdo foi concebida em meio a grande recessdo de 2008 (...)”
(CAMARGO, 2015, pag. 117).



Figura 6. Cornucopia, Andre Dluhos, 2018

Fonte: Artmajeur

Figura 7. Cenario do desfile de moda "Horn of Plenty"

Fonte: Joseph Bennett

Em meio a construcdo dessa metafora principal, os looks que compdem a colecdo, em
conjunto a essa mensagem sobre desperdicio, possuem algumas releituras de criacfes
anteriores de McQueen, unindo o conceito do exagero de producéo e desperdicio com uma
mensagem de resignificacéo e reciclagem. Como ressaltado por Camargo (2015, pag. 116),
sobre o lixo como uma representacdo do desperdicio e da reciclagem, ou ressignificacdo,
essa ideia também foi inserida na concepcdo dos adornos de cabelo das modelos,
confeccionados com sacolas plasticas, latas de refrigerante, calotas de carro (assim vistos

nas Figuras 5).
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Figura 8. Acessorio de plastico da colecdo "The horn of Plenty", Alexander McQueen
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Fonte: Dazed Digital

Juntamente a esse significado maior ja citado e presente na colecdo, por existirem
elementos ja utilizados pelo criador em forma de releituras, as roupas também carregam
outros significados secundarios, porém ndo menos importantes, alguns deles pessoais para
McQueen, como por exemplo os passaros e sua relacdo com os ciclos da vida e ideia de
morte. Como mostrado por Camargo (2015), os passaros sempre foram uma fascinacao para
o criador, pela sensacdo de beleza e harmonia que o v6o lhe causava.

Aplicando conceitos semidticos nas analises dos looks mostrados nas imagens a
seguir, pode-se observar a presenca iconica dos passaros, desenhados nas estampas dos looks
(Figura 6); em silhuetas que tomam formas caracteristicas a passaros como 0 corvo e o cisne
(Figuras 8 e 9); materiais utilizados como plumas e penas presentes nos acessorios e roupas,
que propiciam ao raciocinio do receptor a concretizacdo dessa relacao.

Por outro lado, aléem das demonstracdes de beleza causadas pelos passaros em sua
forma material, significados mais profundos atrelados a eles também sdo usados como
referéncias em criaces de Alexander McQueen, como a simbologia do corvo e sua relacdo
com a morte, assim dito por Camargo (2015, pag. 91), presentes de forma simbolica no look
mostrado pela Figura 9.
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Figura 9. Passaros em estampa,
por Alexander McQueen. Figura 10. Metéfora: Gaiola

Fonte: Vogue Fonte: Vogue

Figura 8. Alusdo ao corvo Figura 9. Alusdo ao cisne

Fonte: Vogue Fonte: vogue

A partir dos exemplos analisados no decorrer desse topico, podemos perceber como a
moda em todos 0s &mbitos em que atua tem impacto sobre o individuo, tanto em seu meio
social e rotineiro, quanto de forma pessoal e sentimental. Impacto esse que & causado
primeiramente pelo potencial de significagdo presente nas roupas e na moda. Por

consequéncia, vestir-se se torna também um meio de determinagdo social, como um
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instrumento de controle sobre o comportamento dos individuos de acordo com as

convencgdes sobre os conceitos de normatividade presentes em certa sociedade.

3. Capitulo 2. Moda e géneros: conceituagdes, aproximacdes e apagamentos

3.1 Moda e dicotomia de géneros: breve panorama histérico

Quando nascemos, todos somos categorizados dentro da dicotomia do sexo feminino ou
masculino, por questBes puramente bioldgicas. Porém, quando falamos sobre género,
principalmente na atualidade, muitos outros parametros se envolvem nessas questfes e
discussBes. Assim como 0 sexo feminino ou masculino, por um longo periodo na histéria, o
género também foi tratado unicamente como uma dicotomia: género feminino ou masculino,
cada qual atrelado ao seu respectivo sexo. Porém, na atualidade, ja sdo amplamente discutidos
conceitos que elevam a complexidade do conceito e da analise sobre a construcédo dos géneros.

Dessa forma, temos a compreensao de que 0 sexo esta atrelado as nossas caracteristicas
bioldgicas, e 0 género esta atrelado as nossas caracteristicas mentais e comportamentais, a nossa
identidade. Sobre conceito de identidade, o autor Colling apud Hall (2007, pag. 111-112) diz:

“Utilizo o termo identidade para significar o ponto de encontro, o ponto de sutura,
entre, por um lado, os discursos e as praticas que tentam nos interpelar, nos falar ou
nos convocar para que assumamos nossos lugares como os sujeitos sociais de
discursos particulares e, por outro lado, 0s processos que produzem subjetividades,
que nos constroem como sujeitos aos quais se pode falar. As identidades sdo, pois,
pontos de apego tempordrio as posicdes-de-sujeito que as préaticas discursivas
constroem para nos (...) Isto €, as identidades sdo posi¢Bes que o sujeito é obrigado a
assumir, embora “sabendo” sempre que elas sdo representacdes, que a representacdo
é sempre construida ao longo de uma “falta”, ao longo de uma divisdo a partir do lugar
do Outro e que, assim, elas ndo podem, nunca, ser ajustadas — idénticas — aos processos
de sujeito que sdo nelas investidos” (COLLING apud HALL, 2007, p4g. 111-112).

Portanto, pode-se entender que a identidade € um conjunto de caracteristicas e papéis
comportamentais, adquiridos a partir do que a sociedade e 0 meio em que vivemos nos
demanda. O conceito do que somos, é construido com a interferéncia de uma mescla de fatores
sociais e culturais que nos cercam e aos quais estamos submetidos, além de nosso proprio “eu”.
Partindo dessa perspectiva de raciocinio, a identidade de um individuo pode ser moldada de
acordo com as referéncias as quais esta exposto durante a sua vida. Sobre essa questdo, Colling

(2018, pag. 11) afirma que:
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“As identidades sdo marcadas por meio de simbolos e representacfes, que
colaboram muito para valorizar determinadas identidades ou subjugar outras. Uma
representacdo em uma telenovela, por exemplo, ndo apenas retrata uma realidade, ela
também ajuda o processo de construir ou manter um certo estigma sobre determinados
grupos e identidades” (COLLING, 2018, pag. 11).

Com as evolucdes e avancos dos estudos e discussdes a respeito dos papeéis de género
no ambito do movimento feminista, a questdo do género foi se distanciando cada vez menos de
nossas caracteristicas bioldgicas, e mais de nossas caracteristicas identitarias. A filosofa Simone
de Beauvoir (1989), com sua célebre frase, comeca a segunda parte de seu livro O segundo

sexo:
“Ninguém nasce mulher: torna-se mulher. Nenhum destino bioldgico, psiquico,
econdmico define a forma que a fémea humana assume no seio da sociedade: é o
conjunto da civilizagdo que elabora esse produto intermediéario entre 0 macho e o
castrado que qualificam de feminino” (BEAUVOIR, 1989, pag. 9).

E, assim, ressalta a ideia de que os conceitos de género como conhecemos se dao atraves
de papeis construidos, determinados, atribuidos ao longo da historia aos sexos feminino e
masculino.

Dessa forma, temos que a sociedade usa de diversas formas para influenciar, regular e
manter s6lidos em meio a sociedade, certos paradigmas em relacdo a masculinidades e
feminilidades.

A moda, a vestimenta, o acessorio, como ja visto no capitulo anterior, carrega e
comunica diversos significados simbolicos, que ndo somente nascem do ambito pessoal e
afetivo de quem a usa, mas que, principalmente, sdo intrinsecos a sociedade, se construindo e
desconstruindo, mutando em conjunto com a mesma. Por essa questdo, a moda também transita
pelas entranhas que envolvem a construcdo de géneros, visto que € um meio comunicador de

esséncias e identidades. Como assim ressaltado por Bernard (2003) apud Scholl et. al (2010):

“Barnard, em seu livro Moda e Comunicag¢do (2003), aborda a moda e a indumentéria
como fortes agentes de comunicago, tanto de identidades quanto de géneros. Ainda
de acordo com esse mesmo autor: ‘A moda e a indumentaria, como comunicagao, sao
fendmenos culturais no sentido de que a cultura pode ser ela propria entendida como
um sistema de significados, como as formas pelas quais as experiéncias, os valores e
as crengas de uma sociedade se comunicam através de atividades, artefatos e
instituigdes’”( BERNARD apud SCHOLL, et. al, 2010, pag. 2).

Podemos ver através da historia exemplos de como essa significagdo da moda na
construcdo dos paradigmas de género atua. Quando reflete-se sobre tais fatores dicotdmicos na

moda, a primeira coisa em que se pensa é na atribui¢do da calca para 0 homem e saias para as
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mulheres. Esse fator é valido em diversos momentos na histdria, inclusive, até mesmo nos dias
de hoje vemos estigmas a respeito dessas pec¢as de vestuario. Porém, é fato que nem sempre
através dos tempos houve essa significacdo em relacdo as saias. Como Laver (1989) explica,
nas civilizagdes antigas, o uso de tunicas, que nada mais eram que vestidos, eram o padréo de

vestimenta até mesmo para homens:

“A linha divisoria mais 6ébvia aos olhos modernos esta entre a vestimenta masculina
e a feminina: calgas e saias. Mas ndo é absolutamente verdadeiro que os homens
tenham sempre usado roupas bifurcadas e as mulheres ndo. Os gregos e romanos
usavam tunicas, o que quer dizer, saias. Povos de regibes montanhosas como
escoceses e 0s gregos modernos usam o que sdo na verdade, saias. Mulheres do
Extremo Oriente e do Oriente Proximo usavam cal¢as € muitas ainda o fazem”
(LAVER, 1989, pég. 7).

De toda forma, é inegavel a existéncia de diferenciacGes nos padrdes estéticos na
indumentaria e na moda entre o sexo feminino e masculino, indiferentemente do uso de saia
por homens ou calcas por mulheres. DiferenciacGes estas que se manifestavam nao apenas nas
vestimentas, mas também em seus acessorios e adornos.

Na civilizacéo egipcia, por exemplo, podemos notar o uso de saias por parte dos homens
e das mulheres. Porém, claramente vemos uma diferenciacdo na estrutura das roupas: as
mulheres com vestimentas longas cobrindo o corpo, uma espécie de vestido, os homens com
uma espécie de saia mais curta, com o peitoral desnudo. De acordo com Laver (1989), as
vestimentas que cobriam os seios eram preferidas pelas mulheres, enquanto os homens eram
mais vistos com os peitorais descobertos. Esse fato nos lembra bastante os conceitos que

vivemos na atualidade sobre essa questdo (Figuras 10 e 11).
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Figura 10. Nefertiti e Akhenaton Figura 11. Tutankhamun & Ankhsenamun, c. 1327

U S

Fonte: Commons; Guillaume Blanchard Fonte: BCE, National Museum, Cairo

Na civilizacdo cretense — cujo apice ocorreu entre 0s anos 1450 a.C e 1700 a.C — também
pode-se notar essa diferenciacdo entre os trajes masculinos e femininos. A indumentaria
masculina era mais simplificada, composta por uma pequena saia, que era prendida com um
cinto, e assim como 0s homens egipcios, deixavam o peitoral despido. Ao contrario dos homens,
a indumentéria feminina era mais elaborada, composta por uma saia longa que cobria o
tornozelo, adornada com babados e um avental. J& na parte superior, uma espécie de blusa com
mangas curtas. Ao contrério da civilizagdo egipcia, vemos que era mais comum as mulheres de
Creta deixarem os seios a mostra (Figuras 12 e 13). Na indumentéria cretense também pode-se
identificar a comunicacdo de simbologias através dos adornos por eles utilizados. Nos adornos
usados na cabeca, por exemplo, eram comuns as figuras de animais, que tinham seus respectivos
significados na cultura de Creta, como por exemplo, a cobra que era um simbolo de forca (Silva,
2009, p. 12-13).
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Figura 12. Deusa Cretense Figura 13. Principe dos Lirios

Fonte: Museu Arqueoldgico de Heraclido Fonte: The Vintage News

Ja na Grécia antiga de acordo com Silva (2009), a preocupacdo com a estética no
vestuario era muito maior, visto que havia uma complexidade nos drapeados das tlnicas que 0s
gregos vestiam. N&o havia uma grande diferenca na indumentaria masculina e feminina, além
da diferenca no comprimento das tunicas: as dos homens eram mais curtas do que a das
mulheres, 0 que parece ser uma caracteristica marcante nas civilizagdes antigas. As tunicas
eram tingidas em vérias cores. Também era parte da indumentaria feminina o uso de joias e
amarracOes nos cabelos. (Figuras 14 e 15) Mais tarde, a tinica se modificou para um
combinado de duas pecas costuradas, com a complementacdo de uma capa curta para 0s homens

e longa para as mulheres. (Silva, 2009, pag. 15).
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Figura 14. Dama e Menina, 320 a.C Figura 15. Filésofo numa lampada, Final do séc 1 a.C

Fonte: Metropolitan Museum of Art Fonte: Metropolitan Museum of art

Por outro lado, na Idade Média, periodo que se passou entre os séculos V e XV, 0s
valores religiosos eram o principal instrumento de controle social. Os valores dos individuos
eram fortemente construidos a partir dos ensinamentos da igreja e nas escrituras biblicas, visto
que o Clero era a instituicdo mais poderosa do periodo.

Dessa forma, havia uma bruta opressdo em relacdo as mulheres, visto que a mulher é
biblicamente retratada como quem se rendeu ao pecado comendo o fruto proibido, e também
como sendo sua funcdo ser submissa e cuidar do homem, da familia e da casa. A privacdo de
liberdade e a opresséo infligida as mulheres do periodo também se refletia nas normas e valores
estéticos e de vestuario. Portanto, algumas transformacdes estéticas que expressavam vaidade,
adotadas pelas mulheres medievais, podem ser consideradas a sua maneira, um meio de

resisténcia e expressdo de poder. De acordo com Santos (2006):

“Na Idade Média o fato da mulher vestir-se, enfeitar-se e maquiar-se para mostrar-
seem publico configurava uma subversao das regras sociais. A exteriorizacdo de seu
corpo de forma banal causava extremo desagrado e aticava a polémica dos clérigos
contra esse tipo de comportamento” (SANTOS, 2006, pag. 34).

Santos (2006) ainda reitera o fator pertinente de que na Idade Média foi construido um
estigma de que a mulher era “espiritualmente inferior” em relagdo aos homens, o que por
consequéncia instigou-as a uma forma de “fuga” para os ambitos materiais como o cuidado com
0 corpo, apreco pela imagem e vaidade. A estética, se tornou um meio da mulher da Idade
Média expressar 0 seu poder social (SANTOS, 2006, pag. 34).
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Nos primeiros séculos d.C, nos primdrdios da Idade Média, a pe¢a principal do vestuario
dos homens e das mulheres ainda era a tlnica. A das mulheres era sempre mais longa que a dos
homens, e se diferiam apenas pelo corte do decote um pouco mais abaixo. Por cima das tunicas,
era usada uma espeécie de capa, com mangas. Essa capa era segurada com um broche, ou entéo
um cinto (SANTOS, 2006, pag. 44-45).

De acordo com Souza (2006), o contato com os mugulmanos no periodo das cruzadas
também exerceu um papel influenciador no ambito do vestuario da Europa ocidental medieval.
Quando a Europa ocidental regressou a se relacionar comercialmente com o oriente ndo houve
somente um cadmbio de matéria-prima, mas também de técnicas de corte e elementos estéticos
do vestuério, como por exemplo, o uso do véu pelas mulheres ocidentais no século XII
(SANTOS, 2006, pag. 47).

Ainda no século XIlI, ocorreram novas mudancas no vestuario medieval, no qual a
silhueta comecou a se afinar, e as tinicas comecaram a ser seguradas lateralmente, tornando a
area do busto mais presa ao corpo (Figuras 16 e 17). Os adornos para a cabeca eram as pegas
gue mais sofreram mudanca no periodo, visto que havia um estigma sobre a exibicdo dos
cabelos femininos em pablico (SANTOS, 2006, pag. 49). Além do uso dos veéus herdados dos
muculmanos, houveram diversos tipos de chapéus e acessorios que além de enfeitar, cobriam
os cabelos das mulheres, como o chapéu em formato de cone, denominado hennin, aderido no

século XII, e o crespine no século XIII (Figuras 18 e 19).

Figura 16. O Casal Arnolfini, Jan van Eyck  Figura 17. Madonna and Child with Donor. and Mary Magdalene

Fonte: Metropolitan Museum of art Fonte: Metropolitan museum of art
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Figura 18. Retrato de Jaqueline, autor desconhecido Figura 19. Hennin

Fonte: Museu Historico de Haia Fonte: Chronique universelle de JEAN DE
COURCY, livros IV a VI, gallica.bnf.fr

Por volta da metade do século XIV, os vestuarios masculino e feminino sofreram
notaveis modificacbes em suas estruturas e formas. O gipon, também chamado de gib&o, usado
pelos homens, era volumoso na regido do peitoral, e seu comprimento era bastante curto, visto
que ficava acima dos joelhos, as mangas por sua vez, eram longas e mais volumosas na parte
superior dos bracos. Este era abotoado pela parte da frente e usado também com um cinto. Sobre
0 gipon ainda usava-se as tanicas, porém com algumas modificacdes em seu corte e também na
abotoadura pela parte da frente. As classes mais baixas usavam uma tdnica simples e sem
abotoaduras por baixo do gipon, conforme percebemos nas Figuras 20 e 21. (SANTOS, 2009,
pag. 52).

Diferentemente dos homens, que passaram a se vestir de forma mais chamativa — de
forma até maul vista pelos apreciadores da tradicdo —, as mulheres do final da Idade Média
usavam vestidos mais ajustados na regido do torso, com saias longas com pregas, que
gradualmente, iam se abrindo até chegar ao chdo com mais volume. As mangas dos vestidos
tambem eram longas e muito justas. Foi também no final do periodo medieval que os decotes
ficaram mais profundos na regido do colo e 0 uso do véu se tornou menos popular, sendo

utilizado por viuvas e pelas freiras (SANTOS, 2009, pag. 53).
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Figura 20. Noiva e Noivo, Figura 21. Lucifer encouraging an
Schwabischer Meister , 1470 interest in the latest fashions, 1475

Fonte: The Cleaveland Museum of art Fonte: The Morgan Library and Museum

Um fato interessante a se ressaltar é a tematica da parte inferior da Figura 21, de titulo
“Lucifer encouraging an interest in the latest fashions”, em portugués, “Lucifer encorajando o
interesse na ultima moda”. A iluminura nos mostra como a extravagancia e 0 comprimento
curto do gipon do final da era medieval incomodavam as instituigdes religiosas e as camadas
mais tradicionais da sociedade.

O Clero, portanto, como a instituicdo de maior poder na Idade Média, construiu sob a
sociedade uma viséo de valores baseada totalmente nos valores religiosos, numa perspectiva
cristd. Como ja fora observado, as escrituras biblicas reforcam esteriotipos e caracteristicas
dicotdbmicas de género, colocando a mulher num patamar inferior ao homem, como mostrado
por Santos (2009):

“A personificacdo da mulher em Eva, a pecadora, a tentadora, aliada ao Diabo e
culpada da Queda, faz com que se concentrem nela todos os vicios evocando simbolos
tidos como femininos, como, por exemplo, a luxdria, a gula, a sensualidade e a
sexualidade. Todos esses atributos apareciam nos exempla.” (SANTOS, 2009, pag.
85).

A construcdo desses estigmas em relacdo & mulher, construiu ndo s6 uma viséo
inferiorizada sobre a mentalidade da mulher, mas também sobre seus corpos. Dessa forma, a
figura da mulher também se torna um simbolo das coisas mundanas e do que a biblia julga
como pecado, como a sexualidade, a vaidade, entre outros.
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A roupa como parte de quem a usa, por consequéncia se torna também, um simbolo que
representa aquele quem a esta vestindo. Por consequéncia, seguindo o viés cristdo em que se
baseava a sociedade na Idade Média, 0 ato de se vestir simbolizava a rendi¢do da humanidade
ao pecado original, pois livres das concep¢des de pecado, Adao e Eva viviam nus, ja que ndo
havia a necessidade de cobrir o corpo para evitar desejos luxuriosos. Em conjunto ao fato de
Eva ser responsabilizada a rendi¢do do pecado, a simbologia mundana da vestimenta também
se associou a figura feminina estigmatizada, fortalecendo assim um carater dicotémico sobre
0s géneros feminino e masculino (SANTQOS, 2009, pag. 85-88).

A construcdo desses estigmas em relacdo a mulher, construiu ndo s6 uma Visao
inferiorizada sobre a mentalidade da mulher, mas também sobre seus corpos. Dessa forma, a
figura da mulher também se torna um simbolo das coisas mundanas e do que a biblia julga
como pecado, como a sexualidade, a vaidade, entre outros.

A roupa como parte de quem a usa, por consequéncia se torna também, um simbolo que
representa aquele quem a esta vestindo. Por consequéncia, seguindo o viés cristdo em que se
baseava a sociedade na Idade Média, 0 ato de se vestir simbolizava a rendicdo da humanidade
ao pecado original, pois livres das concepc¢des de pecado, Addo e Eva viviam nus, ja que ndo
havia a necessidade de cobrir o corpo para evitar desejos luxuriosos. Em conjunto ao fato de
Eva ser responsabilizada a rendicdo do pecado, a simbologia mundana da vestimenta também
se associou a figura feminina estigmatizada, fortalecendo assim um carater dicotdmico sobre
0s géneros feminino e masculino (SANTQOS, 2009, pag. 85-88).

O desenrolar do século XIX também foi um importante marco na constru¢do do
vestuario como um elemento simbdlico na dicotomia de géneros, construido por estigmas de
papéis sociais. Durante esse seculo, ocorreram diversas transformagdes nos ambitos sociais,
econémicos e culturais. De acordo com Brandini (2016, pag. 3), o advento da modernidade e a
ascencao continua do capitalismo trazido pela revolucédo industrial foram alguns dos fatores que
mais modificaram e demarcaram a vida dos individuos nas esferas publica e privada. O
desenvolvimento industrial e tecnoldgico, inspiraram em meio a sociedade, uma concepg¢éo
mais intensa a respeito do progresso, e a industrializacao dos bens e do trabalho se fundiram as
caracteristicas sociais do trabalhador e de todos que estavam inseridos nessa nova realidade.
(Brandini, 2016, pag. 3-4). Ainda ressaltado por Brandini (2016):

“A industrializagdo gerou tendéncias a massificacdo de padrbes. O trabalhador se
‘uniformizou’ para o novo universo do trabalho e a producdo em série eliminou
antigas marcas distintivas. Conforme essa padronizacdo aumentava, tornava-se
reflexo do proletariado, gerando entre as classes mais abastadas uma paixao pela
unicidade, pela exaltagdo de atributos de personalidade (...)” (BRANDINI, 2016, pag.
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4).

Esse fator desencadeia transformacGes no vestuario dos homens, que fica mais simples,
sobrio e menos adornado; enquanto o vestuério das mulheres vai pelo lado oposto e mantém o
apreco por suas complexidades e adornos. Esse fenébmeno foi denominado por Fligel como
uma grande “renincia masculina”, ja que foram abandonados os conceitos de extravagancia
que tomaram conta do vestudrio masculino no final da Idade Média (RIELLO apud
GONGALES, 2019, pag. 22).

De acordo com Portinari et. al (2018) estudos evidenciam que esse fendmeno pode ter
se dado atraves de alguns fatores, como a pouca participacdo das mulheres no mercado de
trabalho. E importante ressaltar que a auséncia das mulheres no mercado de trabalho néo era
total, visto que as mulheres de classes mais baixas ainda precisavam trabalhar, em contraponto
a participacao total dos homens nesse ambito. Isso, de acordo com Fliigel (1930), causou nos
homens uma necessidade do uso de um vestuario mais leve, que 0s permitisse uma
movimentacdo mais agil e fluida, enquanto o vestuario das mulheres continuava as privando
de movimentos fluidos e livres (FLUGEL apud PORTINARI et. al, 2018, p.143).

Além disso, de acordo com Flugel (1930) apud Portinari et. al (2018), teorizam-se
outros fatores desencadeantes dessa renuncia, como as construcdes psicoldgicas,
comportamentais e sexuais que envolviam os habitos sociais das mulheres do século, visto que
estas possuiam caracteristicas mais narcisistas que os homens (FLUGEL apud PORTINARI
et. al, 2018, pag. 143). Por volta do ano de 1840, as mulheres se tornaram as principais
representantes da familia na esfera publica, e assim, surgia cada vez a mais uma pressdo a
sequir padrdes comportamentais que passassem uma boa impressdo diante da sociedade
(Brandini, 2016, pag. 9).

Essas construgdes sociais que envolviam os papé€is sociais das mulheres também
desencadearam em seu comportamento uma necessidade de competicdo entre si, competicéo
esta que refletiu-se também no vestuario e na estética feminina. Ainda sobre essa nova dindamica
do vestuario no século X1X, Sennet (1982) apud Brandini (2016), diz:

““Conforme a mulher assume a fun¢do de representante do status social de sua familia,
a casa e as atividades da vida privada aumentam em importancia social. Ocorre, neste
momento, uma feminizacdo da cultura estética do século XIX, potencializada pela
emergéncia da midia impressa feminina (as revistas femininas) e a producdo e
consumo de bens voltados ao universo feminino. Concomitantemente, a moda
masculina, em oposic¢do aos séculos anteriores, é renegada a vestimentas bem menos
ornamentadas” (SENNET apud BRANDINI, 2016, pag. 11).
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Dessa forma, a moda assumia, assim, cada vez mais, um papel simbdélico na construgéo
social das feminilidades e masculinidades, o que reforgou a binaridade de género através dos
signos da moda. Zambrini (2016) também disserta sobre a construcdo dos paradigmas sociais e

a dicotomia de género na moda no século XIX:

“Por um lado, ambos simbolizavam valores opostos, a roupa das mulheres devia
conotar o sentido de seducdo feminina, e este efeito ndo podia estar presente no
vestuario masculino. Entdo, os trajes femininos tornaram-se mais complexos em
termos de vestuario, tecidos e bordados. Por outro lado, os trajes masculinos sofreram
0 processo inverso por causa da simplificacdo dos modelos que os desmantelou de

quase todo o elemento decorativo ¢ ornamental” (ZAMBRINI, 2016, pag. 57).
Temos, portanto, que a vestimenta do homem moderno do século XIX era caracterizada
pela sobriedade. De acordo com Souza (1987) apud Schemes et. al (2009), as cores preferidas
pelos homens eram predominantemente em tons escuros de cinza, marrom e azul, e 0 vestuario
era composto pela calga, o colete e o casaco, dando assim, mais destaque a profissdo do alfaiate
no ambito do vestuario. Com o advento da pratica de esportes, cores claras também foram
aderidas. Ao longo do século, como ja visto, o vestuario masculino passou por um processo de
simplificacdo e uniformizacdo; porém, ainda no inicio do século a escolha dos coletes e das
gravatas eram apreciadas na composicdo estética das roupas usadas pelos homens (SOUZA

apud SCHEMES et. al, 2019, pag. 14). (Figuras 22, 23, 24 e 25)

Figura 22. Vestimenta de jantar, 1850-59 Figura 23. Terno, 1867-68

Fonte: Metropolitan Museum of Art Fonte: Metropolitan Museum of Art
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Figura 24. llustracdo "Moda Amercana", 1890 Figura 25. Rei George V
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Fonte: Metropolitan Museum of Art Fonte: Morning Dress Guide

Em contraste ao vestuario masculino, o vestuario feminino se compunha com cores
vivas e ndo permitia & mulheres fluidez e agilidade em seus movimentos. A estrutura e
modelagem das roupas femininas, ainda buscavam exaltar o corpo e a silhueta feminina, e os
detalhes e adornos eram muito apreciados na moda feminina da época. Esses fatores
contribuiram também para que fossem atreladas as mulheres caracteristicas que expressavam
mais vaidade, superficialidade e até mesmo um “status decorativo”, em que a mulher era como
um adorno a ser carregado, ou mostrado (ZAMBRINI. 2016, pag. 57).

Na sociedade dos anos 1800, a mulher era carregada ao lado do marido como um troféu
e, por isso, deveria sempre estar elegante e enfeitada. Vestindo roupas detalhadas, que
valorizavam sua silhueta, contrastando, assim, com a sobriedade e seriedade das roupas
masculinas (RIBEIRO et. al, 2017, pag. 1-2). Ribeiro et. al (2017) também apontam para a
relacdo entre as roupas femininas do século X1X e o papel de esposa e representantes da familia,

atribuidos as mulheres do século:

“O objetivo da mulher do século XIX era casar-se, se ndo se casasse perdia o prestigio
social e sofria com os preconceitos. Deste modo, os decotes, babados e espartilhos
eram justificaveis, sobretudo em reuniGes sociais, nas quais mulheres solteiras se
apresentavam trajando sua toilette mais sedutora.” (RIBEIRO et. al, 2017, p.3)

Dessa forma, vemos no vestuario feminino do periodo, a predominancia de babados,

volumes que destacam a silhueta feminina, acentuando a cintura que era marcado pelos
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espartilhos e corsets, vestidos adornados com bordados, estampas, e também o uso de acessorios
como chapéus bem trabalhados em detalhes. O comprimento dos vestidos ainda era longo.
(Figuras 26, 27, 28 e 29)

Figura 26. Vestido para o dia, 1892-94 Figura 27. Rainha Victoria e Principe Albert
’ )

Fonte: Victoria and Albert Museum, London Fonte: Victoria and Albert Museum, London

Figura 28. Vestido,1848 Figura 29. Espartilho, 1883

Fonte: Victoria & Albert Museum, London Fonte: Victoria & Albert Museum, London
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Pode-se observar, portanto, que no século XIX, a moda teve um grande peso simbdlico
em relacdo a divisdo dicotdmica dos papéis de género. Assim como o corpo da mulher fora
construido através da histéria como um simbolo de pecado, vaidade e luxuria, o vestuario
feminino ndo so foi usado para aprisionar os corpos femininos, mas também para ressaltar todos
esses significados simbodlicos que impregnaram a visdo da sociedade sobre as mulheres no
decorrer nos séculos.

Né&o obstante ao fato do vestuario ser um instrumento de controle social sobre os papéis
de género feminino e masculino, também foi presente no século XIX uma resisténcia por parte
das mulheres as amarras provindas de todos os estigmas relacionados ao papel feminino na
sociedade. Com o surgimento do movimento sufragista, os ideais feministas de igualdade entre
0s géneros masculino e feminino comecavam a se desenvolver. Por consequéncia, a luta pela
emancipacao se refletiu também no vestuario feminino.

Um dos exemplos mais famosos sobre a resisténcia da mulher aos estigmas do
patriarcado através do vestuario no século XIX foi certamente a aderéncia aos bloomers
(Figuras 30), uma espécie de calca-saia volumosa, que marcou uma mudanca significativa na
questdo da diferenciacdo entres os trajes masculino e feminino, e comecou a pér fim na
exclusividade da calca para os homens. Um novo formato de vestuario foi proposto pela
feminista Amélia Bloomer, por volta do ano de 1850, que consistia no uso dos bloomers, em
conjunto a uma simplificagio dos espartilhos. E importante ressaltar que o uso desse formato
de vestuario ainda era bastante condenado pela sociedade e usado em sua grande maioria pelas

adeptas ao movimento feminista (RIBEIRO et. al, 2017, pag. 5).

“O traje bloomer era visto como ameaca a ideologia de esferas separadas, com base
no argumento de que apagaria as distingbes entre os sexos. A roupa vitoriana
constituia uma forma de controle social que contribuia para manter as mulheres em
papéis dependentes e subservientes” (CRANE, 2006, p.229)

Por isso, até o final do século XIX, quaisquer mudangas nos padrdes de vestuario
feminino eram mal vistas pela sociedade em geral e aderida apenas por uma parcela das
mulheres. Fato que sé se modificou no final do século, com o advento e a popularizacéo de
esportes, como o ciclismo, em conjunto ao crescente desejo por parte das mulheres de se
movimentarem com mais fluidez e agilidade. Sendo assim, o0 uso de calcas pelas mulheres s6
se deu popularmente no século XX, desencadeado também pela inclusdo das mulheres no

mercado de trabalho (RIBEIRO et.al, 2017, pag. 8).
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Figura 30. Ciclista Marie Tual vestindo Bloomer

Fonte: History Today

3.2 A moda e a dicotomia de géneros nos séculos XX e XXI

J& durante o século XX, as concepcdes do século XI1X sobre a obrigacdo da mulher em
relacdo ao marido e a casa foram aos poucos se dissolvendo, e as mulheres comegaram cada
vez mais a se adentrarem no mercado de trabalho. Em meio a sobriedade e seriedade excessivas
do vestuario masculino do século XIX, o movimento do dandismo surgia propondo uma nova
ideia de elegancia ao vesturio masculino da virada do século, fugindo ndo somente da
uniformizacdo do vestuario causada pelas transformacdes sociais e econémicas ocorridas no
periodo oitocentista, mas também comportamental e cultural, que primeiramente foi motivo de
chacota em meio a sociedade para depois vir a se mesclar ao estilo popular nas décadas
seguintes, e influenciar, futuramente, uma menor rigidez no vestuario masculino (GRUDA,
2017, pag. 520).

Sobre os dandis, Nascimento e Ropelatto (2016), afirmam que:

“Da mesma forma que Poiret libertou as mulheres dos espartilhos nesta transigao, os
dandis libertaram os homens de seu vestuario no século anterior, trazendo o rigor do
corte e a elegancia etérea da alfaiataria. Na época, foram alvos de criticas e chacotas,
servindo de motivo de piada para a sociedade. Tempos depois, esta mesma sociedade
apropriou-se dos simbolos daqueles que oprimia, tomando-os como seus”
(NASCIMENTO e ROPELATTO, 2016, pag. 231).

O espartilho para as mulheres também foi modificado ao longo do século XIX até ser
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deixado de lado no vestuério no seculo XX, pela necessidade por agilidade que as mulheres,
cada vez mais presentes no mercado de trabalho, possuiam. Necessidade essa que foi
majoritariamente decorrente dos impactos causados pela Primeira Guerra Mundial, que ocorreu
entre 1914 e 1918, quando as mulheres preencheram as fungdes dos homens, que precisaram
agir nas esferas militares (NASCIMENTO e ROPELATTO, 2016, pag. 232).

E claro, velhos conceitos patriarcais ainda resistiram no decorrer do século, mas no de
forma tdo agressiva quanto no século XIX. Dessa forma, havia uma dualidade recorrente, onde
as revistas femininas encorajavam as mulheres a expressarem seu estilo e sua individualidade,
porém com uma questdo frequente que pairava sobre as mulheres: ‘até¢ onde’? Havia um temor
sobre os limites dessa expressdao da identidade e personalidade feminina. Um fator que
ressaltava essa preocupacdo aos limites era 0 comprimento das roupas femininas, como saias e
vestidos, por exemplo (WILSON, 1985, pag. 167).

Além disso, podemos observar outros fatores paradoxais na primeira metade do século,
em relagdo ao comportamento e vestuario feminino. Segundo Wilson (1985, pag. 167-168), ao
mesmo tempo em que as revistas femininas da época pregavam a mensagem de que as mulheres
deveriam expressar a sua personalidade, estas construiram uma “divisdo de estilos”, no qual
categorizavam o estilo feminino, comumente em tipos como: Romantico, Estatuesco, Artistico,
Pitoresco, Moderno e Convencional. As lojas de departamento também se dividiam de forma

que cada sessao era destinada a um “tipo” de mulher.

“Em meados dos anos 70, as feministas consideravam as revistas com conte(dos

femininos um exemplo de opressdo das mulheres. A publicidade mais ndo fazia do

que assinalar os defeitos das leitoras, convencendo-as de que 0 uso de determinados

produtos podia mudar o seu aspeto e as suas expectativas de vida, garantindo a saida

do mundo da insatisfagdo e o aumento da sua autoestima” (COLELA, 2015, pag. 27).

Nas Figuras 31 e 32, vemos duas capas de revistas brasileiras das décadas de

1950 e 1970, respectivamente, nas quais as matérias principais sdo voltadas para certa
manutengdo dos padrdes de feminilidade e estética, tendo manchetes como “O vestido que
nunca sai de estacdo: novas versoes”, “Tratamentos de beleza para sua voz”, “A maquilagem
certa para a cor e o feitio de seus olhos.”, “Cozinha: um suflé fofinho sempre faz sucesso”. As
manchetes mostradas nestes exemplos eram as mais corriqueiras nas revistas femininas no

periodo novecentista.
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Figura 31. Jane Fonda, revista Vogue, 1959 Figura 32. Revista Capricho. 1979
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Essas rigidas divisdes perduraram durante o século XX, e por consequéncia criaram no
psicoldgico feminino uma certa obrigacdo e preocupagdo constante em se manter dentro dos
padrdes de beleza, estilo e elegancia que eram adequados a ela, dependentes de seu tipo de
personalidade. Essas questfes também foram amplamente discutidas dentro do movimento
feminista, principalmente ap6s a Segunda Guerra Mundial.

O cinema de Hollywood também teve uma grande influéncia sobre a construgdo dos

padrdes de elegancia e de beleza no século XX, como ressaltado por Wilson (1985):

“Hollywood ndo se limitou ao fascinante e espetacular. Os estilos de Hollywood
influenciaram também as modas fabricadas em massa para a mulher urbana.(...) Os
filmes também agiram como forma de promocéo de roupas e interiores chics e de
vanguarda, e havia uma preferéncia pelos filmes em que os cendrios podiam ser grandes
armazéns, institutos de beleza ou residéncias de pessoas finas” (WILSON, 1985, pag.
228-229).

Ainda segundo Wilson (1985), a cultura de Hollywood foi um dos principais fatores que
resultou nos excessivos ideais de beleza, elegdncia e comportamento que preocupavam as
mulheres do periodo, os quais julga anti-naturais, como por exemplo, a moda do bronzeado —
gue antes era uma caracteristica rejeitada por ser relacionada ao trabalho bragal, e no século XX
se tornou uma caracteristica de beleza — o rosto perfeito, a beleza jovial cinematografica
(Figuras 33 e 34). Para a autora, o cinema hollywoodiano se tornou uma maquina que vendia

sonhos, muitas vezes inalcansaveis (WILSON, 1985, pag. 176).
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Figura 33. Atriz Caroll Baker, 1960 Figura 34. Atriz Brooke Shields na década de 80

Fonte: Monovisions Fonte: Bellazon

Por outro lado, apds a Segunda Guerra Mundial, o espirito de jovialidade se despertou
em meio a sociedade, e marcou o surgimento das contra-culturas. Entre as décadas de 1960 e
1970, por exemplo, a contra-cultura Hippie buscava ir contra esses ideais anti-naturalistas
estéticos e na moda. Dessa forma, pode-se observar no seculo XX, um ambiente ambiguo, onde
ocorreram muitas transformagdes nos papéis sociais das mulheres, porém marcado por diversos
estigmas estéticos, comportamentais sobre o corpo feminino, que transpareceram e
transparecem através da moda até os dias de hoje.

Portanto, vemos no século XX, o surgimento de padrdes estéticos fortemente
influenciados pela midia: cinema, jornais e revistas, televisdo. Ressaltando novamente, a
ambiguidade que os signos de moda carregam em seus significados, a mentalidade da mulher
do século em questdo, transitava ndo somente pelas possibilidades de liberacdo feminina que
agora lhes eram apresentadas, como também pelas pressdes estéticas de manutencdo e limitagdo
dessas feminilidades.

Ainda que houvesse um grande anvanco cultural nos papéis de género feminino em
relacdo ao século XIX, a moda ainda carregava significados de desconstrucdo de padrdes, € ao
mesmo tempo mantinham as mulheres em constante preocupacdo com os padrdes de beleza e

elegancia recomendados na época.

“Da fragilidade da posig¢do a que foram condenadas as mulheres durante a
maior parte da historia surge sua ligacao estreita com tudo o que é ‘costume’,
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com tudo que “convém”, com a forma de existéncia valida em geral e
aprovada por todos” (SIMMEL, 2008, pag. 176).

Observando o passado, podemos entender o porqué de, ainda atualidade, encararmos
alguns estigmas envolvendo as roupas e os géneros feminino e masculino. Assim ressaltado por
Bonizol (2018, pag. 2), “desde a segunda metade do século XX que o vestir feminino ndo atende
mais a um unico padrdo, mas aquilo que ‘convém’, que os ‘costumes’ identificam como
‘feminilidade’ ainda dita boa parte das normas da moda atual.”

E bastante comum, por exemplo, vermos associa¢des de cores como 0 rosa para meninas
e azul para os meninos, principalmente pelas esferas mais tradicionais da sociedade. A roupa,
como um instrumento de comunicacdo, absorveu durante toda a historia, a influéncia dos
estigmas criados sobre 0s corpos femininos e masculinos, sobre o papel social que fora atribuido
a cada género, 0s quais estes ainda se refletem na nossa sociedade atual mesmo que de forma
suavizada, ou até mesmo velada.

A discussdo sobre o rosa para meninas e azul para 0s meninos pode até parecer
ultrapassada no olhar de uma consideravel parcela da populacdo, mas ainda sim, protagonizou
uma grande polémica no ano de 2019. Apds assumir o cargo de Ministra da Mulher, da Familia
e dos Direitos Humanos do Brasil, do governo do presidente da republica Jair Messias
Bolsonaro, a ministra Damares Alves, em tom de protesto, disse em video: “E uma nova era no
Brasil: menino veste azul e menina veste rosa!”? (G1 apud Alves, 2019).

Outro exemplo sobre o estigma da separacdo de cores por géneros foi protagonizado
pelo uso de uniformes na cor rosa como forma de punicdo a detentos. Em 2015, um presidio
em Grovetown, no estado da Georgia, nos Estados Unidos, forgou seus detentos do sexo
masculino a usar uniformes na cor rosa engquanto coletavam lixo nas ruas (Figuras 35 e 36). O
pretexto para a punicado era de que o uso da cor em publico traria um sentimento de humilhacao
aos detentos, que por consequéncia nao desejariam voltar para a prisdo, e assim nao voltariam
a cometer crimes. A inspiracdo para a punicdo veio de outro presidio no estado do Arizona,
também nos EUA, em que o0s presos eram obrigados a usar algemas e roupas intimas de cor
rosa (TOWNER, 2015, Daily Mail Online).?

2 Em video que circulou nesta quarta-feira (2), em redes sociais, a ministra da Mulher, Familia e Direitos Humanos,
Damares Alves, afirmou que o Brasil estd em "nova era" em que "menino veste azul e menina veste rosa".Ao final
da fala, a ministra foi aplaudida pelo publico que a cercava em uma sala. N&o é possivel identificar o local. No
inicio do video, pessoas que acompanhavam a ministra pediram siléncio. "Deixa a ministra falar", afirma um dos
presentes."E uma nova era no Brasil: menino veste azul e menina veste rosa", afirmou a ministra.

3 «Folks will see our inmates picking up trash in the gullies wearing hot pink, and hopefully it'll give them a second
thought if they want to come here and do wrong”, said Gary Jones, director of the city's public safety department.
Jones said he was inspired by his hero, Sheriff Joe Arpaio of Maricopa County, Arizona who made international
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Figura 35. Uniforme para detentos, perfil Figura 36. Uniforme para detentos, frente

© Grovetown Department of Public Safety B Grovetown Department of Public Safety

Fonte: Daily Mail Online Fonte: Daily Mail Online

Ndo foram apenas as cores que absorveram séculos de estigmas sociais. Na
contemporaneidade, vemos as marcas dos séculos de inferiorizacdo e sexualizacao inflingidos
no corpo e psiqué da mulher, criados por conceitos religiosos e patriarcais ao longo da histéria,
de forma a reprimir as mulheres e, assim, manter o controle social nas maos dos homens.

Assim como vemos no século XIX, ainda que de forma mais branda e velada, o corpo
da mulher ainda nos dias de hoje é visto como um simbolo primordial de sensualidade e
vaidade; por isso, atualmente, ainda observamos tabus envolvendo a exposicdo do corpo da
mulher na esfera publica, assim como sua livre expressdo da sexualidade. Dessa forma,
novamente, a roupa se torna um signo que reflete em seus significados, esses padrdes no
individuo que a usa perante os olhos da sociedade.

Um acontecimento que (de)marcou bastante essas questdes sobre roupa, sexualidade e
machismo foi 0 movimento Slut Walk, em portugués, Marcha das Vadias. O movimento surgiu
no Canada, no ano de 2011, ap6s um seguranca da Universidade de Toronto afirmar que era
recomendavel o uso de roupas que ndo exibissem em demasia o corpo feminino e exaltassem
sua silhueta; em suas palavras, o seguranca pediu para que as mulheres “ndo se vestissem como
vadias”, pois isso poderia acarretar olhares luxuriosos, ocasionar estupros e assédio sexual dos

homens para com as mulheres. Assim, mulheres vestidas com roupas intimas e até mesmo

news when he required inmates to wear pink underwear and pink handcuffs.



47

desnudas, foram para as ruas em protesto, reinvindicando o poder e a liberdade sobre seus
proprios corpos, além do respeito e dignidade indiferentemente das roupas que estiverem
usando (Figuras 37 e 38). O movimento tomou proporc¢des mundiais, tendo ocorrido inclusive
em cidades no Brasil (OLIVEIRA, L. et al, 2015, pag. 3).

O movimento abre questionamentos e discussdes sobre como a roupa feminina
se carrega de significados simbdlicos, de forma com que a partir da mesma, a mulher é
interpretada pela sociedade como digna ou como indigna de respeito. Oliveira et al (2015)
observam que existe uma dualidade entre as concepc¢des masculinas sobre a figura feminina.
De acordo com teorias de Sigmund Freud, expostas em seus textos Contribui¢des a Psicologia
do Amor I, 1l e I11, a mulher ocupa dois espacos no imaginario social, onde estes podem ser de
mulher santa, da mée, da virgem, em contraponto ao de meretriz, vulgar, sexual. Dessa forma,
o0 vestuario feminino é interpretado pela sociedade caminhando por entre esses dois conceitos
de sagrado e profano (OLIVEIRA, L. et.al, 2015, pag. 6-7).

“E paradoxal, mas na fantasia masculina (e por que ndo dizer, na feminina também)
h& uma convivéncia entre esses dois opostos: a corrente de adoracdo da Dama,
cortejada e amada, e a da degradacdo do objeto de desejo (...) Lanca-se médo dessa
teoria sobre a degradacdo para compreender tanto a reagcdo masculina de depreciar a
mulher socialmente, como a reacdo das mulheres de se despirem ou de se vestirem
com roupas curtas ou lingeries e tomar as ruas para protestar contra essa fantasia de
objeto” (OLIVEIRA et.al, 2015, pég. 8-9).

Também € importante observar, como esse comportamento se relaciona aos papéis
sociais masculinos e femininos ainda do século XI1X, vistos anteriormente neste capitulo, em
gue o vestuario feminino expressava tanto o recato que Ihes era cobrado perante a sociedade,
para que fosse mantida a boa imagem da familia, como também o uso das vestimentas como
forma de seducéo, pois o casamento era um dever para as mulheres oitocentistas, e por iSso 0
vestuario também era utilizado como uma estratégia nesse ambito. Logo, esses fatores ressaltam
como simbologias dicotbmicas no vestuario masculino e feminino, sdo resultados de séculos de
construcdo de paradigmas sociais.

Também é importante observar, como esse comportamento se relaciona aos papeis
sociais masculinos e femininos ainda do século XIX, vistos anteriormente neste capitulo, onde
0 vestuario feminino expressava tanto o recato que lhes era cobrado perante a sociedade, para
gue fosse mantida a boa imagem da familia, como também o uso das vestimentas como forma
de seducéo, pois o0 casamento era um dever para as mulheres oitocentistas, e por isso 0 vestuario
também era utilizado como uma estratégia nesse ambito. Logo, esses fatores ressaltam como

simbologias dicotdmicas no vestuario masculino e feminino, sdo resultados de séculos de
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construcdo de paradigmas sociais.

Figura 37. Marcha das Vadias n.1 Figura 38. Marcha das Vadias n.2
| &

Fonte: Felipe Luis Vasconselos Fonte: Felipe Schuler

Até mesmo pecas, que primeiramente na histéria foram destinadas ao guarda-roupa
masculino — como os ternos — entraram para o guarda-roupa feminino de formas modificadas,
as quais mantém a esséncia feminina e assim permanecem até os dias de hoje. Além de serem
confeccionados em suas “versdes femininas”, muitos profissionais de estilo encorajam seu uso

com pecas do guarda roupa feminino:

“No caso de utilizagdo de pecas naturalmente associadas ao guarda roupa masculino

— como os ternos, por exemplo - é indicado por consultores de estilo pessoal que estes

sejam acompanhados de cores suaves e 0 uso de pecas associadas ao guarda roupa

feminino. Atributos que conferem carateristicas tangentes sensualidade feminina

também garantem que seu uso ndo seja mal interpretado” (BONIZOL, 2018, pag. 9).

Coco Chanel foi um importante nome nessa ressignificacdo de pecas da alfaiataria

destinadas apenas ao guarda-roupa masculino. Ainda na primeira metade do século XX, quando

ainda havia a demarcacdo desses limites, através de suas criacdes Chanel transgrediu diversas

barreiras de género que existiam naquela época. Com um forte ideal de luta pela igualdade entre

0s sexos, Chanel era vista com uma mulher poderosa e era comumente vista com pecas de

roupas masculinas. Buscava por meio de suas criagdes, construir um novo significado de

elegancia, em que o conforto da mulher era o fator mais importante e de diversas formas chocou
a sociedade tradicional (ASSUNCAO, 2016, pag. 199).

Mesmo n&o sendo a pioneira no uso de calcas pelas mulheres, Chanel foi responsavel
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por ampliar seu uso pelas mulheres novecentistas, criou novas versdes e fez adaptagdes de
forma em que popularizou a peca como uma nova possibilidade para o guarda-roupa feminino
(Figura 39). Além disso, suas criacdes contribuiram para uma nova significacdo da silhueta
feminina, visto que prezava por um corte que deixava a silhueta feminina mais reta. O pijama
de praia também foi uma criacdo de Chanel que marcou a moda, visto que se popularizou até
mesmo entre os homens, tornando-se, portanto, uma pioneira da moda unissex. O tailleur
(Figura 40), originalmente criado pelo estilista Redfern no final do século XIX, foi também
popularizado por Chanel, e expressava seu apreco pelo conforto em unido a elegéncia, visto que
0 casaco se ajusta bem ao corpo, mas ao tempo tempo permitiu a mulher uma maior agilidade
e fluidez nos movimentos, além de utilidades como os bolsos. A peca também causou choque
na sociedade tradicional devido ao comprimento da saia. (ASSUNCAO, 2016, p.200 - 201)

Portanto, camisas, ternos, coletes, sdo disponibilizadas ao guarda-roupa feminino, em
versdes com cortes que ressaltam a silhueta da mulher, cores mais claras que transmitam mais
leveza, e outros detalhes que adornam as roupas, como bordados, rendas, estampas, que assim,
deixam a peca mais adequada aos padrdes de feminilidade conhecidos por nossa sociedade
atual. (Figuras 41 e 42) Até mesmo o smoking feminino lan¢ado por Saint Laurent na década
de 1960, evoluiu como uma versao feminilizada do smoking. Essa forma de “feminiliza¢ao”
ocorre em diversos outros itens do vestuario e acessorios, como sapatos, relégios, gravatas,
cortes de cabelo, entre outros. (MELO et.al, 2014, p.1298)
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Figura 39. Coco Chanel vestindo roupas masculinas. Figura 40. Coco Chanel, 1936

Fonte: cnn Fonte: wwd

Figura 41. Terno feminino 1 Figura 42. Terno feminino 2
s P

N

Fonte: Harper’s Bazaar Fonte: Harper’s Bazaar

Outros meios em que podemos observar comportamentos dicotdmicos de género, e que
ainda persistem até os dias de hoje, corroboram com a hipersexualiza¢do do corpo feminino e
reforcam esteriotipos de géneros através da estética e do vestuario, sdo a inddstria cultural e os
meios de comunicacdo como revistas de moda, programas de TV e comerciais, entre outros.
Além disso, como sendo a contemporaneidade uma era digital, muita informacdo de moda,

atualmente, é proveniente de espacos virtuais. Como ressaltado por Collela (2015, pag. 6),
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“embora os meios de comunicagdo possam ser vistos como um espelho da realidade, é também
verdade que ajudam a determinar, a reforgar e a influenciar a maneira como os individuos veem
o mundo e interagem entre si”, e paradigmas dicotomicos de género ndo fogem dessa influéncia
exercida pelos mesmos.

Mesmo que a mulher contemporénea ocupe varios lugares dentro da sociedade e j& tenha
avancado em muitos &mbitos nas lutas feministas por independéncia e emancipagdo, ainda é
comum o encorajamento e o reforco de “posturas femininas” por parte da sociedade ¢ por

consequéncia, seus meios de comunicacao, como apontado por Bonizol (2018):

“A questdo da emancipacdo e independéncia feminina sdo apontadas na midia como
uma postura positiva e, na maior parte das vezes, recomendada. No entanto, a
manutencdo de uma certa “leveza” nos atos é percebida como uma indicagéo para ndo
correr o risco de ter sua postura entendida como masculina.” (BONIZOL, 2018, pag.
6).

A A marca varejista American Apparel protagonizou diversos escandalos envolvendo a
hipersexualizacdo de mulheres em suas campanhas publicitéarias, tendo algumas delas sido
banidas no Reino Unido, devido ao alto teor sexual. Um dos exemplos sdo as campanhas
publicitarias de meias e roupas intimas, onde os itens sao 0s Unicos trajes de vestuario que a
modelo estd utilizando, em situacdes que expressam conotacdo sexual ou posicdes que

comunicam uma imagem sexualizada da mulher (Figuras 43 e 44).

Figura 43. American Apparel, camapanha 1 Figura 44. American Apparel, campanha 2

Fonte: Time Fonte: Time
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Podemos observar na Figura 45, também de uma campanha publicitaria da marca
American Apparel, uma fotografia de moda na qual, novamente, vemos teor sexual, com 0
homem colocado em uma posicao de superioridade e dominancia em relacdo a mulher, que se

posiciona como um mero objeto a disposi¢cdo do homem.

Figura 45. American Apparel, campanha 3
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Fonte: i-D Magazine - VICE

Por outro lado, ja percebemos muitas midias e campanhas publicitarias de moda que
buscam afirmar mensagens de empoderamento feminino e a igualdade entre os géneros. Um
interessante exemplo disso é o caso da marca Lanca Perfume, que usou sua campanha Verao
2019 para exaltar a luta pelos direitos das mulheres e passar mensagens de empoderamento
feminino. Como se pode observar nas Figuras 46, 47 e 48, a colecdo conta com pecas
estampadas com mensagens de protesto, que demandam direito a liberdade, direito a saude,
direito a igualdade, entre outras pautas de discussao dentro do feminismo.
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Figura 46. Campanha publicitaria Lanca Perfume

Fonte: Lanca perfume

Figura 47. Macacéo Langa Perfume Figura 48. Cropped Lanca Perfume
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Fonte: Lanca perfume Fonte: Lanca perfume

Vé-se nos exemplos imagéticos acima mais um momento em que a moda esta exercendo
um forte papel comunicador. E por ser amoda, algo téo intrinseco a todos nés, tdo indispensavel
em nosso dia-a-dia, possui grande alcance de disseminagédo das subjetividades que apresenta, e
das mensagens que se quer e pretende transmitir.

A partir dos fatos ja abordados até 0 momento, podemos notar que na contemporaneidade
estamos vivendo um momento que, de certa forma, serve como um divisor de 4guas em relacdo

aos limites de género até entdo construidos e impostos. Como um momento de transi¢do, ao
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mesmo tempo em que ainda vivemos sobre certos paradigmas, também observamos a crescente
luta e demanda por mudancas. As pautas de discusséo, 0s estudos e as ideias sobre novas formas
de interpretar o género estdo sendo cada vez mais difundidas para as massas, 0 que abre grandes
possibilidades de mudanca.

Consequentemente, sendo a moda um meio de expressao de nossas subjetividades, novos
meios de comunicar as demandas por igualdade entre os géneros e também de expressar
oposicao aos padrdes de masculinidade e feminilidade através do vestuario estdo surgindo, o0s

quais alguns exemplos serdo tratados nos momentos seguintes.

4.Capitulo 3 - Moda, géneros, sexualidades: possibilidades na era da contemporaneidade

4.1 A fluidez de género através da moda Gender Bender

Como observado anteriormente, a moda foi um poderoso instrumento na formacao das
concepcOes de masculinidades e feminilidades, os signos de moda se tornaram um método de
controle de ideologias e manutencdo dos papéis sociais e valores de um determinado tempo.
Por outro lado, também é possivel observar que a moda possui um carater mutavel. Ela se
transforma através dos tempos, adequa-se, ressignifica-se e absorve diferentes significados, de
diferentes grupos ou individuos.

Em contraste a dicotomia dos géneros que prevaleceu entre as normas da sociedade,
tém-se que sdo cada vez mais estudadas as caracteristicas fluidas em relacdo aos géneros na
sociedade. A androginia € um exemplo desse aspecto fluido entre a masculinidade e a
feminilidade. Partindo de um conceito bioldgico, seres androginos sao seres hermafroditas, ou
seja, aqueles que possuem sexo feminino e masculino a0 mesmo tempo, que ndo possui
habilidade de se reproduzir. Essa categorizagdo ndo inclui os seres humanos (MAUS, 2017,
pag. 34).

Por outro lado, estudos no &mbito da psicologia investigam as caracteristicas androginas
nos seres humanos, como expressdes comportamentais e estéticas. Por uma perspectiva
psicolégica, a androginia atua entre os seres humanos, como um fenémeno cultural, no qual
transitam em um mesmo individuo, ao mesmo tempo, caracteristicas que foram socialmente

definidas como masculinas ou femininas, de modo que essa conceituacdo de androginia ndo
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leva em conta nenhum fator de sexualidade, apenas fatores comportamentais e estéticos
(MAUS, 2017, pag. 34-35).

Como visto no capitulo anterior, a moda através dos tempos ja adquiriu tendéncias
androginas em diversos periodos na historia, como por exemplo, a popularizacdo do uso de
calcas e pecas originalmente dedicadas ao guarda-roupa masculino, fomentada por Coco Chanel
no século XX —a quem foi atribuido o conceito de moda unissex, funcionando como um registro
do inicio do seculo XX para o crossover de feminino e masculino — e até mesmo nas sociedades
da antiguidade, nas quais o vestuario das mulheres e dos homens ndo se diferenciavam de
formas muito distintivas.

Na contemporaneidade, em consequéncia da evolugao nas discussdes sobre as questdes
e paradigmas de género e sexualidade, e também da crescente forca da moda como uma forma
de expressdo das particularidades e personalidade de um individuo, através do vestuario, sdo
quebrados paradigmas em relacdo aos limites dicotdmicos de género, se utilizando de
caracteristicas estéticas andrdginas de estilo. Sdo nesses ideais que 0 movimento da moda
contemporanea Gender Bender se baseia.

Do inglés, a palavra “bender”, significa dobrar, ou entortar; dessa forma, podemos
traduzir o termo gender bender como a “deformagao dos géneros”, a manipula¢ao dos limites
impostos sobre a feminilidade ou masculinidade sobre os individuos de forma que suas
esséncias se desdobram e se unem em um Unico conceito.

No movimento gender bender, portanto, os conceitos limitantes sobre o que sdo 0s
géneros feminino e masculino e suas barreiras dicotbmicas se dissolvem e ndo existem mais
limitacdes sobre a qual género certa peca de roupa é destinada. Dentro desse movimento,
existem apenas roupas que podem ser vestidas por qualquer pessoa, seja a pe¢a um vestido com
babados, ou um terno reto em cores escuras, assim como uma mulher é livre para usar uma
calca direto dos corredores de uma loja masculina, os homens sdo livres para usar sapatos com
saltos altos e saias, por exemplo (NEWMAN, 2019, National Geographic)®.

Em uma pesquisa com o publico que veste roupas direcionadas ao sexo oposto, realizada
por Perlin e Kistmann (2018), ao serem questionados os motivos pelos quais escolhem uma

roupa que primordialmente foi destinada a outro género, obtiveram-se as seguintes respostas:

4 Originally | was looking at what was going on in contemporary menswear, but then | realized something
revolutionary was happening; there was a bigger picture. Designers are responsive to the moment. They respond
to the street, to the Millennials and Generation Z ...so they are responding to the new energy of rethinking gender
expression through clothing and the idea of not wanting to be boxed into a particular gender. You see this melding
and blurring often in moments of youthful rebellion, like in the 20s, 60s, 70s and now.
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“(...)80,6% dos 31 respondentes utilizam apenas porque gostam, ndo sabendo
especificar o motivo; 35,4% concordam que pegas sem género promovem maior
liberdade de expressdo pessoal; 41,9% apreciam a diversidade que o conceito suscita;
29% acreditam que oferece opgdes mais flexiveis e 19,3% afirmam que suas roupas
ndo devem ser limitadas por género. A maior divergéncia € quanto ao conceito
favorecer o respeito e a aceitacdo do diferente, apenas 12,9% do grupo assinalaram
essa opc¢do. Para ambos 0s grupos a taxa de selecdo das outras alternativas foi muito
pequena. Dos 99 respondentes 9% afirmam que usam como meio de autoafirmacéo,
8% como um ato politico, 3% afirmam que auxilia no posicionamento de seu género
e apenas 1% concorda que causa um aumento de visibilidade para a comunidade
trans.” (PERLIN e KISTMANN, 2018, pég. 19)

Também pode-se ver artistas e celebridades incorporando caracteristicas dos
movimentos em seus vestuarios. No evento de premiacdo do Oscar 2019, o ator, cantor e
cineasta Billy Porter pisou no tapete vermelho usando um volumoso vestido (Figura 49) criado
por Christian Siriano, feito em veludo, que abria em uma longa saia volumosa lembrando os
vestidos femininos usados no século XIX, combinado com um casaco que compde o smoking,
cléssico traje de gala masculino (VOGUE, 2019)

O vestido que atraiu para Billy todos os olhares da midia e dos espectadores da
premiacado, expressa com bastante clareza os significados da moda gender bender. No traje do
artista, vemos caracteristicas de vestuario socialmente construidas e destinadas para cada
género (feminino e masculino), mescladas entre si, se transformando em uma nova ideia de
expressdo, que ndo limita o usuario a dicotomia na expressdo estética. No evento Critics’
Choice Awards de 2020, Billy também usou um longo vestido verde, com a pele enfeitada por
tatuagens temporarias de borboleta (Figura 50). De acordo com Porter, as borboletas sdo uma
mensagem de metamorfose e renascimento, dedicadas a comunidade transgénero.
(HENDERSON, 2020, USA Today)

N&o somente em relacdo ao movimento gender bender, a forma de com que Billy Porter
transmite mensagens através das roupas, € um bonito exemplo de como a moda tem um poder
simbolico muito forte sobre nossa identidade, e como ela pode ser sempre usada para transmitir
mensagens transgressoras e revolucionarias, ou como a expressao através da moda pode ser um

ato libertador.
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Figura 49. Billy Porter, Oscars 2019 Figura 50. Billy Porter, Critics’ Choice Awards 2020

LY

Fonte: Vogue Fonte: Usatoday

A ilustre cantora brasileira Liniker, que ndo se identifica nos padrdes de binaridade de
género, também faz parte desse movimento, usando a moda como forma de desconstrucéo dos
papéis de género que ha muitos séculos nos sdo impostos. Em uma entrevista para a versao
eletronicado jornal O Estado de S. Paulo, a artista afirma suaopinido a respeito damoda

genderless, em portugués, “sem género”:

“Temos que usar o que queremos, o que nos faz bem. Esse vestido é de mulher, essa
calca é de homem. Esses nomes de géneros masculino e feminino, principalmente,
para roupa sdo muito chulos. N&o, as pessoas sao livres para usa o que elas quiserem.
Mas esse movimento ndo é uma coisa que estd aparecendo agora, € uma coisa que
acontece hd muito tempo, ndo é a moda esta descobrindo. As pessoas estdo ai para
quebrar os padrdes que foram impostos para nos, para serem livres com 0 que
quiserem usar” (LINIKER, 2016, O Estado de Sdo Paulo).®

Assim, podemos observar nas Figuras 51 e 52 que através do vestuario Liniker

SEntrevistadora: Vem ganhando forga na moda e na musica o movimento ‘genderless’ (sem género) que quebra
todas as barreiras entre o feminino e 0 masculino. Qual é a sua opinido sobre essa tendéncia? Liniker: Temos que
usar o que queremos, o que nos faz bem. Esse vestido é de mulher, essa calca é de homem. Esses nomes de géneros
masculino e feminino, principalmente, para roupa sdo muito chulos. N&o, as pessoas sdo livres para usa o que elas
quiserem. Mas esse movimento ndo é uma coisa que esta aparecendo agora, € uma coisa que acontece ha muito
tempo, ndo é a moda esta descobrindo. As pessoas estdo ai para quebrar os padrdes que foram impostos para nos,
para serem livres com 0 que quiserem usar.
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transcende as barreiras de géneros que se ddo no vestuério de acordo com as bases da sociedade
atual. Seu estilo faz uso de vestidos, maquiagens e acessorios como brincos e turbantes que por

padréo e construcdes sdo destinados ao sexo feminino.

Figura 51. Liniker pelo fotégrafo J.R. Duran Figura 52. Liniker no evento Loola Palooza

Fonte: Blog Juan Esteves Fonte: G1

A estilista Vivienne Westwood, conhecida por sua influéncia na moda punk e
por suas fortes ideias de revolucdo e transgressdo pela moda, ndo se limitou a convencdes de
género em sua colecdo masculina de outono/inverno de 2017, desfilada em Londres. Além de
colocar modelos que se identificam em ambos 0s géneros na passarela, as roupas ndo eram
direcionadas a um determinado género: homens desfilaram pecas como vestidos mullet, saias
volumosas; e mulheres desfilaram pecas de alfaiataria como blazers e calcas (Figuras 53 e 54).
Em entrevista, Westwood afirma sobre a fluidez de géneros em seus desfiles: “Meus primeiros
desfiles de moda eram todos misturados. Eles realmente eram. piratas, buffalo girls... homens
e mulheres juntos. Apesar de que nesse desfile, alguns homens estavam usando vestido, o que
é algo que eles ndo usavam muito antigamente”® (WESTWOOD, 2017, Vogue, traduzido).

6 “This was Vivienne Westwood’s first-ever show on the London menswear schedule, and a co-ed show to boot.
But as she observed, it was far from the first time she’s put both genders on the same runway. She said: ‘My very
first shows were all mixed. Really, they were. Pirates, Buffalo Girls. . . . men and women together. Although, in
this show some of the men are wearing dresses, which isn’t something they did much of before.””



59

Figura 53. Look 1, Vivienne Westwood, 2017 Figura 54. Look 2, Vivienne Westwood, 2017
= ——

Fonte: Vogue Fonte: Vogue

Temos, portanto, que o movimento Gender Bender desafia os limites de género
em gue se estruturam as sociedades contemporaneas, e absorve esses conceitos de androgenia
em que os dois géneros se mesclam, dissolvem-se, mascaram-se um no outro. O individuo €
todos 0s géneros e ndo € nenhum. Expressa todo o carater de signo e toda o poder de
mutabilidade da moda. Ja que, de acordo com 0s conceitos da semidtica, os significados
simbdlicos de determinada coisa se ddo por uma convencgdo entre certo grupo ou cultura, o
vestuario esta aberto a novas significacdes dependentes dos valores do individuo, grupo ou
sociedade que a usa.

Com essa crescente evolucdo dos estudos e debates acerca das identidades de género,
cada vez mais, a midia e a indUstria da moda reconhecem a questdo do género fluido como de
crescente importancia na sociedade atual. Dessa forma, buscando se atentar as mudancas entre
a sociedade, cada vez mais vemos marcas e criadores ressignificarem as simbologias presentes
no vestuario, para que este, assim, possa comunicar essas mensagens de desconstrucdo de
paradigmas e abertura de possibilidades de expressdo de identidade. Assim, do mesmo modo
como a moda absorveu tantos séculos de estigmas sobre os papéis e sobre os limites de um
individuo perante a sociedade, moldando seus corpos e seus valores, ela também transmutou

esses significados em novas ideias e novas concepgoes de liberdade.
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4.2 Possibilidades da moda No gender ou Agénero

Uma outra possibilidade que nos mostra como a moda pode ser usada para quebra de
estereodtipos e limitagdes de género € a moda No gender, ou em portugués, Agénero. Nessa
vertente da moda, uma Unica pe¢a com a mesma modelagem € destinada tanto ao corpo
feminino como ao masculino. De acordo com Schneid e Barreto (2017), a loja de departamento

Selfridges foi uma das pioneiras desse movimento:

“Uma das primeiras agdes que atingiram diretamente o publico foi realizada no
primeiro semestre de 2015, pela multimarcas londrina Selfridges. A loja dedicou uma
secdo inteira 8 moda chamada de Agender (termo em inglés para “sem género”), nela
ndo havia distingdo entre roupas masculinas ou femininas” (SCHNEID ¢ BARRETO,
2017, pég. 11).

Um andar da loja é destinado as pecas de género neutro, que sao destinadas a individuos,
independente de seu sexo ou identidade de género. Como podemos ver nas Figuras 55 e 56, as
colecdes da marca, compreendem uma gama de itens do vestuario em geral, como bolsas,

calcas, saias e jaguetas, entre outros.

Figura 55. Look Agénero 1, Selfridges Figura 56. Look Agénero 2, Selfridges

Fonte: Fashion Network Fonte: Selfridges
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O impacto dessa iniciativa ganhou os olhos da midia e, como consequéncia, outras
marcas e criadores como a Prada se arriscaram a langar suas proprias colecdes agénero. Marcas
de fast fashion como a Zara também experimentaram a nova possibilidade; porém, a pouca
inovacdo no design dos itens langcados ndo agradou muito o publico, visto que a colecdo era
composta de itens que j& eram utilizados de forma unissex, como moletons e calcas jeans
(SCHNEID e BARRETO, 2017, pég. 11).

No Brasil, o estilista Jodo Pimenta também contribuiu para que esse movimento fosse
difundido e foi um dos pioneiros no pais. Em sua colecdo de 2016, tendo como inspiracdo
uniformes militares, produziu 42 looks sem distin¢do de género, sendo eles em sua maior parte
pecas de alfaiataria como blazers, casacos, calcas, com algumas pecas em jeans. A colegéo
também contava com saias e vestidos (Figuras 57 e 58). Segundo Grimberg (2018), para o portal
FFW, hospedado no UOL, atualmente, o estilista abandonou a proposta no gender, pois para
ele, a popularizagédo da ideia fez com que perdesse a esséncia. Atualmente, ele assina cole¢des
destinadas ao masculino e ao feminino separadamente.

Outro exemplo de marca brasileira que cria moda agénero é a Beira, fundada pela
estilista Livia Santos. A marca tem uma proposta de criar pecas de vestuario cuja a finalidade
é atender a todos 0s tipos de corpos e todas as identidades de género. As pecas idealizadas pela
Beira prezam pela funcionalidade e pelo conforto, e sua modelagem e cores sugerem uma

mensagem de neutralidade, como mostrado nas Figuras 59 e 60

Figura 57. Jodo Pimenta, Look 1 Figura 58. Jodo Pimenta, Look 2

Fonte: FFW — Uol Fonte: FFW - Uol
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Figura 59. Marca Beira, Look 1 Figura 60. Marca Beira, Look 2

Fonte: L’Officel Fonte: L’Officel

Um dos desafios os quais a moda no gender enfrenta se da justamente por essa
caracteristica de pecas Unicas para todos os tipos de corpos. Por isso, a modelagem de cada
peca, deve ser feita de modo a se adequar para toda a gama do publico-alvo das criacdes,

segundo nos lembra Sertdrio e Farias (2016):

“Criar roupas sem género pode até parecer simples, mas existem diferengas claras
entre 0 corpo masculino e o feminino, as modelagens devem seguir requisitos
ergondmicos, na adequacdo as caracteristicas fisicas trazendo conforto pertinente as
funcBes a que o produto se destina. A mulher pode vestir e sempre vestiu roupas
largas, roupas tiradas diretamente do guarda roupas masculino, mas fica bem
complicado um homem vestir um vegtido que foi confeccionado para o corpo da
mulher e se sentir confortavel” (SERTORIO e FARIAS, 2016, pag. 7).

Dessa forma, fatores ergonémicos podem ser um requesito dificultador para a
popularizacdo da moda no gender, de forma que, as modelagens que se adequam a todos podem
ndo agradar a maioria das pessoas em relacdo a silhueta, ou até mesmo pelo carater clean e
neutro que, muitas vezes, as pecas do movimento assumem. Todavia, isso ndo é um fator
absoluto. Schneid e Barreto (2016, pag. 12), contrapde, salientando que “rapazes magros muitas
vezes consideram melhor usar calca jeans feminina, porque o caimento é melhor. Mulheres, as
vezes, preferem camisetas masculinas pois sdo compridas e vestem bem”.

Na pesquisa realizada por Perlin e Kistmann (2018) sobre como o publico enxerga a

moda agénero, dentre as pessoas que ndo usam foram identificados os seguintes motivos:
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“(...) 51,3% afirmam ndo saber o motivo porque ndo consomem, possivelmente por
nunca terem pensado na possibilidade, 15,2% acham que o conceito ndo funciona na
pratica, 16,6% acham as opgdes existentes sem graca e 13,8% acham feias. Uma
parcela muito pequena (4,1% e 8,3%) acha que a roupa sem género restringe a
expressdo pessoal e 1,3% acha que a sociedade nao esta pronta para aceitar a ideia.”
(PERLIN e KISTMANN, 2018, pag. 13 e 14)

Em contraponto, os motivos para quem adota e usa propostas de looks agénero se deram
da seguinte forma:

“(...) os resultados mostram que 73,5% dos 68 respondentes utilizam apenas porque
gostam, ndo sabendo especificar o motivo; 35,2% concordam que pegas sem género
promovem maior liberdade de expressdo pessoal e apreciam a diversidade que o
conceito suscita; 26,4% acreditam que oferece opgdes mais flexiveis; 22% afirmam
que o0 conceito favorece o respeito e a aceitacdo do diferente e 19,1% afirmam que

suas roupas ndo devem ser limitadas por género.” (PERLIN e KISTMANN, 2018,
pag. 15)

Portanto, diferentemente do gender bender, cuja a proposta € misturar as pecas
destinadas a ambos 0s géneros sem se preocupar com essas questdes — seguindo o conceito de
que, por exemplo, um homem pode entrar em uma loja feminina e comprar a peca que lhe
convém —, o estilo agénero ou no gender, em sua maior parte, preocupa-se em criar pecas que
desprovém de fortes caracteristicas pré-estabelecidas de feminilidades ou de masculinidades,
de forma a criar um novo conceito de neutralidade para as pecas.

N&o se pode afirmar, com certeza, como essas correntes irdo evoluir ao longo dos anos,
como as sociedades irdo se transformar e quais valores tomardo frente as bases das sociedades
futuras. Ndo obstante, suas existéncias e crescente visibilidade (de)marcam um importante
passo na desconstrucdo de antigas simbologias e conceitos entranhados por entre as roupas, que
estdo marcados na moda e na indumentaria por tantos séculos. Como ja ressaltado, assim como
as sociedades se transformam em funcao do tempo e dos acontecimentos, a moda, como parte
de nds, absorve 0 que Somos e 0 que vivemos, e retorna para 0 mundo em forma de mensagem,
tal qual um espelho que nos reflete. Talvez, entdo, este seja o primeiro suspiro de uma grande

revolugédo nas formas de expressdo de nossa esséncia.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A importancia e o impacto social e cultural da moda foram os principais elementos
fomentadores para a realizacdo dessa pesquisa, e sd0 muito importantes para que possam ser
difundidos no meio académico da pesquisa, demonstrando a relevancia que o estudo da/sobre a
moda possui nos ambitos socioldgicos e antropoldgicos de nossa historia e sociedade. Além
disso, uma grande discussdo recorrente na sociedade contemporéanea envolve a questdo dos
géneros. Atualmente, cada vez mais, procura-se entender os fatores historicos e sociais que 0s
envolvem, assim como as formas com que se dissolvem em meio a contemporaneidade. O
trabalho, portanto, propde-se a investigar a influéncia da moda e da indumentaria nas questdes
gue envolvem a construcdo social dos papéis de género masculino e feminino através da histéria
e nos dias de hoje, e também as formas com que o vestuario atua, a0 mesmo tempo, na
desconstrucdo desses paradigmas. Dessa forma, ndo somente fora buscado compreender como
0 vestuario atua dentro desses ambitos, mas também entender de que formas atua e como
podemos interpretar as mensagens transmitidas através dele, descobrir, portanto, a raiz do
carater comunicativo da moda.

Assim, em um primeiro momento, partindo do estudo dos conceitos primordiais da
semiotica da vertente peirceana, foram estudadas e compreendidas, as posi¢des do vestuario e
da estética, como elementos de comunicacdo nao-verbal, de valor extremamente simbdlico.
Também foram entendidos como, a principio, nosso cérebro interpreta a vestimenta e seus
respectivos significados, de forma que podemos entender os fendmenos bioldgicos e
psicolégicos que nos permitem realizar essas interpretacGes. As roupas e 0S acessorios se
mesclam ao individuo e a sociedade de formas em que nela se impregnam conceitos e valores
do tempo, da cultura, e também elementos de nossa propria individualidade, como lembrancas,
emoc0es e valores pessoais. A roupa se torna uma extensdo do usuério, torna-se uma forma de
expressdo de quem ele €, como quer se mostrar, seus ideais. E assim, a moda se torna uma
mensagem de status, revolta, ou até mesmo um meio de controle social.

Por consequéncia desse forte carater comunicativo, através da pesquisa sobre a historia
da indumentaria e da moda, € possivel analisar e, principalmente, relacionar os meios como a
vestimenta foi significada pela sociedade em cada periodo historico. Desde as sociedades
antigas, o vestuario era ultilizado como um meio de diferenciacdo social e de status. Assim
comeca 0 processo de significacdo do vestuario. As cores, 0s comprimentos e até mesmo o

volume de tecido ganharam interpretacdes subjetivas capazes de categorizar e diferenciar os
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individuos de uma era. VVé-se através da histdria, as instituicdes dominantes fazerem uso do
vestuario para manipular as formas com as quais os individuos interpretam e interpretavam seus
préprios corpos, e como o processo de significacdo se deu de uma unido de fatores culturais
presentes na época. A dominacdo do Clero na Idade Média, por exemplo, a partir de preceitos
biblicos, manipulou toda a visdo sobre o corpo das sociedades de uma forma estética e
psicologica. Ndo somente em relacdo ao corpo feminino, o controle de uma sociedade sobre o0s
preceitos biblicos, inflingiram sobre a mulher simbologias de opressdo que se refletiram no
vestuario, como este sendo também uma caracteristica social e, portanto, um instrumento de
comunicagéo.

Relacionando-se portanto, as investigagOes feitas a partir de um paronama
historico, vemos como paradigmas que sdo construidos pelo tempo se tornam marcas de dificil
desconstrucdo. Podemos ver, mesmo que de uma forma dissolvida, valores muito parecidos
com o que era imposto hé séculos passados. Ainda que a sociedade tenha se modernizado, ainda
que novas ferramentas tecnolégicas tenham se desenvolvido, é possivel observar uma
adequacdo de padrdes construidos aos novos ideais da sociedade e novos meios de
comunicacdo, que podem servir como forma de controle. No século XIX, e até mesmo no século
XX e na contemporaneidade, é possivel observar fragmentos de valores opressivos da Idade
Média, como a imagem biblica da mulher em sua posicao de pecadora e luxuriosa, em contraste
com a santidade da mée e figura da virgem. Ainda nos dias de hoje, as roupas femininas e
masculinas carregam subjetividades que sao interpretadas pela sociedade de acordo com esses
mesmaos valores, mesmo que de uma forma velada, ou suavizada. Julgamentos a partir das cores
de uma roupa, do comprimento de um vestido, da cor do batom, entre outros elementos
estéticos, sdo recorrentes em meio a grande maioria da sociedade contemporanea. Basta 0
comprimento do vestido, para comunicar as esferas tradicionais, o valor da mulher que o veste.

Logo, ressaltando novamente, a conexdo simbdlica entre o vestuario e os elementos de
definicdo dos valores de uma sociedade, a investigacdo historica nos permite compreender
como foram construidos e mantidos papéis dicotdmicos de género, e como a roupa tornou-se
uma expressdo dessas masculinidades e feminilidades através dos séculos.

Além dos fatores ja apresentados, a partir dessa pesquisa histérica sobre os fatores
semidticos da moda, percebemos que da mesma forma que o vestuario é capaz de transmitir
mensagens que afirmem esses padrfes de género, ele também se comporta como um
instrumento, e uma arma de desconstrucdo desses mesmos paradigmas. Na contemporaneidade,
estd cada vez mais em pauta dentro dos movimentos LGBTQI+ e do movimento feminista a

discussdo sobre a dicotomia de géneros ser uma consequéncia social mais do que um fator
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bioldgico, observando, também, o carater fluido com que os géneros podem atuar de acordo
com o individuo. A partir da investigacdo sobre essa relacdo da moda e dos géneros na
contemporaneidade, encontram-se 0s exemplos que estdo cada vez mais em destaque na moda
atual, como o gender bender e a moda sem género ou agénero, as quais nos mostram um outro
lado do poder de expressdo e comunicacédo de significados presentes na moda.

Por fim, concluiu-se que a moda, de fato, atua como um instrumento de comunicagéo e
expressao das construcdes sociais referentes aos géneros, suas feminilidades e masculinidades,
desde os primeiros periodos historicos. As roupas e outros elementos estéticos, estdo
intrinsecamente ligados aos aspectos culturais e comportamentais de uma sociedade, tornando-
se signos carregados de simbologias construidas e também ressignificadas através dos tempos.
O vestir se tornou uma forma de comunicacéo e, portanto, uma parte ou uma extensao de nés.
E isso se da de forma tdo intensa que um simples detalhe de um simples vestido guarda em si
séculos de opressao ou a forca de uma revolta. Por isso também se nota a importancia do estudo
da moda no ambito antropoldgico, dentre outras abordagens, removendo da mesma os estigmas
de futilidade ou significados vazios, ja que é inegavel a participacdo do vestuario na construcdo
das caracteristicas de dada sociedade.

A recorréncia de pesquisas com essa tematica se torna maior a cada dia; porém, ainda
vemos pouco volume de pesquisas brasileiras que abordam a relagédo entre género e moda de
uma forma geral, em uma perspectiva historica. Essa escassez foi uma limitagdo encontrada no
processo de pesquisa para a producdo textual dessa monografia. Além disso, outro fator
limitante encarado no processo da pesquisa se deu por conta do periodo pandémico da Covid-
19, que acometeu todos os paises do planeta a partir do final do ano de 2019 e que nos
encontramos atualmente, de forma que o acesso as bibliotecas se tornou bastante dificultado,
tendo em vista o fato de que livros sobre o estudo da moda, nos dias de hoje, ndo sdo idealmente
acessiveis para a compra. Por isso, 0 volume de referéncias bibliograficas disponiveis para a
pesquisa se tornou um pouco menor que o planejado inicialmente no projeto.

Portanto, € de suma importancia a recomendacdo de pesquisas que investiguem e
discutam ndo somente a relagdo entre a moda e as caracteristicas dicotdbmicas de género, mas
também mais precisamente os fendmenos de moda que envolvam a desconstrucdo de
paradigmas sobre géneros, tais como o0 gender bender e a moda agénero, abordados neste
trabalho, e seus impactos sociais, assim como analises mais especificas sobre o que o publico e
as massas pensam e refletem a respeito desses fenébmenos de moda no Brasil.

N&o obstante a calamidade da situacdo de saude publica na qual nos encontramos no

tempo presente, as pesquisas sobre os fatores sociais relacionadas a moda devem ser cada vez
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mais fomentadas, principalmente no Brasil, de forma que mais conhecimentos sobre a
importancia da moda nos estudos e nos entendimentos da humanidade sejam difundidos e, por
consequéncia, inspirem cada vez mais pesquisas e descobertas sobre os significados da moda.
Ainda had muito o que ser discutido e muitas ideias a serem mostradas sobre esse campo de
estudo.

As concepcdes da sociedade como um todo e de seus individuos sobre sua identidade
estdo se transformando, assim como suas ideias sobre as construcdes de géneros. A moda, como
um importante fendmeno social, que carrega historias, esséncias, de formas doloridas, intensas,
belas, é uma importante parte disso. A roupa absorve, grita, aprisiona, revela. E, portanto, é
imprescindivel que essa grandeza seja amplamente discutida e divulgada cientificamente.
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